S/uzbene novine
Opcine Pitomaca

Godina XXXIII Pitomaca, 2. lipnja 2026. godine Broj 6

strana
AKTI OPCINSKOG VIJECA:

1. Odluka o donosenju Plana upravljanja destinacijom opéine Pitomaca za
razdoblje 2025. — 2029. 1
2. Plan upravljanja destinacijom opcine Pitomaca za razdoblje 2025. — 2029.

1.

Na temelju ¢lanka 25. stavka 8., ¢lanka 28. stavka 5. Zakona o turizmu (,Narodne novine" broj
156/23) i ¢lanka 29. Statuta Opcine Pitomaca (,Sluzbene novine" broj 1/21, 4/21, 2/25. i 3/25), Opcinsko
vijece Opcine Pitomaca na 6. sjednici odrzanoj 2. lipnja 2026. godine, donijelo je

ODLUKU
o donosenju Plana upravljanja destinacijom opcine Pitomaca
za razdoblje 2025. — 2029.

Clanak 1.
Odlukom o donoSenju Plana upravljanja destinacijom opcine Pitomaca za razdoblje 2025. —
2029. (u daljnjem tekstu: Odluka) donosi se Plana upravljanja destinacijom opc¢ine Pitomaca za razdoblje
2025. — 2029., izradenog od Turisticke zajednice Opcine Pitomaca od listopada 2025. godine.

Clanak 2.
Plan upravljanja destinacijom opc¢ine Pitomaca za razdoblje 2025. — 2029., cini prilog i sastavni
dio ove Odluke.
Clanak 3.
Ova Odluka stupa na snagu osmoga dana od dana objave u ,Sluzbenim novinama"“ Opcine
Pitomaca.

KLASA: 334-01/26-01/01
URBROJ: 2189-16-26-1
Pitomaca, 2. lipnja 2026.
OPCINA PITOMACA
OPCINSKO VIJECE
PREDSJEDNIK:
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opcina Pitomaca za razdoblje
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1. UvoD

1.1. Polaziste

Sukladno odredbama Zakona o turizmu (NN 156/2023) turisticke zajednice svih razina u obvezi
su izrade Plana upravljanja destinacijom kao planskog dokumenta za razvoj odrzive destinacije.
Zakonom o turizmu te Pravilnikom o metodologiji izrade Plana upravljanja destinacijom (NN
112/2024) propisani su sadrzaj, metodologija i proces izrade dokumenta. Plan upravljanja
izraduje se za razdoblje od Cetiri godine, a njegovo ostvarenje prati se na godiSnjoj razini.

Strateski nacionalni dokument s kojim se uskladuju svi zakonom definirani elementi Plana
upravljanja destinacijom jest Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine (NN 2/2023).
Plan upravljanja mora biti uskladen i s ostalim vazeéim dokumentima strateskog planiranja na
nacionalnoj razini te na lokalnoj razini za koju se Plan upravljanja donosi.

Plan upravljanja destinacijom donosi se u zakonskoj proceduri kojom je definirana obveza
ukljucivanja lokalnih dionika svih razina, a kako bi se u konacnici usvojio dokument uskladen s
ocekivanjima, planovima i mogucnostima lokalne zajednice i dionika svih razina u destinaciji.

1.2, Sadrzaj i metodologija

Zakon o turizmu u ¢l. 25. Plan upravljanja definira kao ,,... planski dokument za razvoj odrzive
destinacije".

Znacajniji kvantitativni razvoj turizma u svim hrvatskim destinacijama pred institucije odgovorne
za razvoj i upravljanje turizmom, ali i one koje utjeCu na ukupnu kvalitetu zivota u
destinacijama, stavlja zadatak upravljanja i kvalitetom razvoja turizma u skladu s porastom
njegova fizickog obujma.

Razvoj ponude i sadrZaja, nastavno i jaCanje turizma kao elementa ukupnog gospodarskog
osnazivanja destinacije, naslanja se na infrastrukturu i ljudske resurse. Turisticki slabije
razvijena podrucja imaju odgovornost i obvezu Zeljenim razvojem svojih resursa u smijeru
njihove turisticke valorizacije upravljati sustavno i planski prema ostvarenju zadanih ciljeva.
Ciljevi turistickog razvoja trebaju biti usuglaseni na razini destinacije i u skladu s resursnim,
infrastrukturnim, gospodarskim, ljudskim i svim ostalim kapacitetima destinacije te biti
usuglaseni sa svim ostalim sektorskim strateskim i planskim dokumentima.

Plan upravljanja, klju¢ni planski dokument upravljanja destinacijom, na prijedlog Turistickog
vijeca turisticke zajednice i nakon provedenog javnog savjetovanja, donosi predstavnicko tijelo
jedinice lokalne samouprave.
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Turisticke zajednice kao dio svoje uloge u upravljanju destinacijom (Zakon o turizmu, ¢l. 10.),
postujuci zakonski definirane metodoloske okvire planiranja, u proces izrade Plana upravljanja
sukladno ¢l. 25. Zakona o turizmu ukljucuju ,... jedinice lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javne ustanove i trgovacka drustva u vlasnistvu jedinica lokalne samouprave i
Republike Hrvatske, udruge koje izravno sudjeluju u kreiranju destinacijskog lanca vrijednosti u
turizmu, nadlezna tijela za prostorno planiranje, zdravstvo i kulturu, kao i druge dionike vazne
za planiranje razvoja turizma u destinaciji*.

Uvazavajudi broj dionika u destinaciji te birajuéi optimalan nacin komunikacije, narucitelj je
odabrao dva modela izravnog ukljucivanja lokalnih dionika: tematsku radionicu i anketu za
lokalno stanovniStvo koje se provode tijekom procesa izrade Plana upravljanja, a prema
Smjernicama za provodenje istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju
turizma na kvalitetu zivota (Ministarstvo turizma i sporta, rujan 2024.). Plan upravljanja za
razdoblje 2025. — 2029. prvi je takav dokument, a u navedenom razdoblju turisticka zajednica
ima obvezu sastavljanja redovitih godisnjih izvjeS¢a o realizaciji mjera, aktivnosti i projekata iz
dokumenta. Stoga je za uspjeSnost provedbe dokumenta i u cilju realizacije zajednicki
definiranih ciljeva odrzivog turistickog razvoja destinacije od iznimnog znacaja komunikacija
lokalnih dionika i turisticke zajednice, ne samo pri izradi dokumenta nego i kontinuirano tijekom
planskog razdoblja.

Za izradu Plana upravljanja destinacijom Pitomaca za razdoblje 2025. — 2029. koristeni su
posljednji dostupni podaci po kategorijama i vrstama podataka iz javno dostupnih izvora, ali i
izravnim upitom nadleznim institucijama i tvrtkama. Podatke koji nisu javno dostupni sluzbenim
putem zatrazila je TuristiCka zajednica opCine Pitomaca. Razdoblje se po grupama podataka
odnosi na 2023. ili 2024. godinu, ovisno o dostupnosti podataka, a Sto je kod navodenja
podataka naznaceno.

Sukladno ¢l. 9. Pravilnika o metodologiji izrade Plana upravljanja destinacijom, dokument
minimalno sadrzi:

analizu stanja

popis resursne osnove

obvezne pokazatelje odrzivosti na razini destinacije

razvojni smjer s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje

prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije

popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti na razini destinacije

7. popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

ounhkwnE=

Plan upravljanja donosi se u sljede¢em postupku:
1. pokretanje izrade Plana upravljanja destinacijom
2. izrada prijedloga Plana upravljanja
3. javno savjetovanije o prijedlogu Plana upravljanja
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4. donoSenje Odluke TuristiCckog vije¢a Turisticke zajednice opcine Pitomaca o upucivanju
prijedloga Plana upravljanja na usvajanje Opcinskom vijecu Pitomace

5. usvajanje Plana od strane Opéinskog vije¢a Pitomaca

6. objava Plana upravljanja u sluzbenom glasniku Opcine i na mreznim stranicama
Turisticke zajednice opcine Pitomaca

7. dostava popisa projekata Ministarstvu turizma i sporta.

Izradi dokumenta prethodio je obilazak kljucnih atrakcija destinacije te operativni sastanci s
naruciteljem. Tijekom pripremnih aktivnosti za izradu Plana upravljanja destinacijom definirane
su glavne smijernice razvoja koje su implementirane u Plan upravljanja u svim poglavljima
sukladno metodologiji.

2. ANALIZA STANJA

Analiza stanja predstavlja prvi korak u metodologiji izrade Plana upravljanja. Cilj provedbe
analize stanja jest utvrdivanje trenutacnog stanje turizma u destinaciji analizom razliCitih
skupova podataka koji, osim turistickih, ukljuCuju i infrastrukturne, prostorne, gospodarske i
socijalne parametre kojima se utvrduje ukupno stanje destinacije kao polaziSne osnove za
odrzivo planiranje turistickog razvoja. Analiza stanja turizma provodi se analizom resursne
osnove i razvojnog kapaciteta u odnosu na trziSne trendove, analizu trziSta, konkurentsku
okolinu te planirane razvojne projekte.

Sastavni je dio analize stanja IzvjeS¢e o provedenoj analizi temeljeno na svim opisanim ulaznim
parametrima za izradu analize.

Strateski dokumenti za podrucje opcine Pitomaca:

e Strategije razvoja:
Strateski plan razvoja turizma Viroviticko-podravske zupanije do 2030. godine
Provedbeni program opcine Pitomaca za razdoblje 2022. — 2025. godine
Izmjene i dopune Provedbenog programa od 30. ozujka 2023. godine.
Strategija razvoja opcCine Pitomaca 2015. — 2020.
Strategija upravljanja imovinom u vlasnistvu opcine Pitomaca za razdoblje 2019. — 2026.

Pri izradi Plana upravljanja analizirani su i prethodno usvojeni strateski dokumenti, ,Glavni plan
razvoja turizma na podruéju opcine Pitomaca do 2020. godine" i Marketing plan turistickih
proizvoda opc¢ine Pitomaca.

Koristeni su i podaci iz javno objavljenog prijedloga Plana upravljanja destinacijom za podrucje
Viroviticko-podravske zupanije.
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e Prostorni planovi:
Prostorni plan uredenja opcine Pitomaca (Procisceni tekst odredbi za provedbu i grafickog dijela
Plana)

e Zakonska regulativa:
Zakon o turizmu (NN 156/2023)
Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/2019; 42/2020)

e Ostali planovi i propisi:
Odluka o visini pausalnog poreza po smjestajnoj jedinici
Odluka o lokalnim porezima
Marketinski plan razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije za razdoblje 2019. — 2025.

<

Opdci podaci

Opcina Pitomaca smjeStena je u sjeverozapadnom dijelu Viroviticko-podravske Zupanije, na
prostoru Bilogorske Podravine. Sjeverni dio opcine granici s Republikom Madarskom, istocni s
opéinom Spisi¢ Bukovica, juzni s opc¢inom Veliki Grdevac (Bjelovarsko-bilogorska Zupanija), a
zapadni s opéinama Klostar Podravski i Sesvete Podravske (Koprivnicko-krizevacka zupanija).
Opcinu Pitomaca cini 12 naselja: Pitomaca, Dinjevac, Grabrovnica, Kladare, Kriznica, Mala
Crednjevica, Otrovanec, Sedlarica, Stari Gradac, Starogradacki Marof, Turnasica i Velika
Crednjevica.

Zauzima povrsinu od 158,14 km2 (15.814 ha; izvor www.pitomaca.hr) sto je cini jednom od
najvecih opcina u Viroviticko-podravskoj zupaniji s prostornim udjelom od 7,82 %.

Prema popisu iz 2021. godine, na podruju opcine Zzivi ukupno 8413 stanovnika (izvor:
www.podaci.dzs.hr) s gusto¢om od 53 st./km2.

Udio u broju stanovnika Viroviticko-podravske Zupanije (70 368 stanovnika) iznosi 11,95 %.
Prema broju stanovnika opcina Pitomaca najveca je opéina na podrucju Viroviticko-podravske
Zupanije, veliCinom odmah iza gradova Virovitica (19 302 stanovnika) i Slatina (11 503
stanovnika).

Kretanje broja stanovnika na podrucju opéine Pitomaca prema popisu stanovnistva od 1991. do
2021.

1991.  [2001.  |indeks [2011.  [indeks [2021. |indeks
11106 | 10465 | 9422  |10059  |96,12  |8413 | 83,63

Tablica 1.


http://www.pitomaca/
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Popis stanovnistva po naseljima 2021.: (izvor: Drzavni zavod za statistiku, www.podaci.dzs.hr)

Naselje \ Ukupno popisane osobe 2021.
Dinjevac 363
Grabrovnica 362
Kladare 416
Kriznica 77
Mala Crednjevica 155
Otrovanec 532
Pitomaca 4885
Sedlarica 286
Stari Gradac 540
Starogradacki Marof 191
Turnasica 268
Velika Crednjevica 389
Ukupno opéina Pitomaca 8464

Tablica 2.

Pitomaca je naselje s najveéim brojem stanovnika, dok je u Kriznici najmanje popisanih osoba,

Opcina Pitomaca Jedinica mjere i | % u Zupaniji
povrsina/duzina

Povrsina 158,14km?2 7,82

DuZina drZavne granice 33,90 km 34,46

DuZina zupanijske granice 36,03 km 11,28

Duzina opcinske granice 22,21 km

Duzina granica opcine ukupno 92,14 km

Udaljenost krajnjih toCaka zapad - | 21,04 km 28,63

istok

Udaljenost krajnjih tocaka sjever — jug | 16,57 km 28,37

Tablica 3. Izvor: Prostorni plan uredenja opcine Pitomaca

Prema indeksu turisticke razvijenosti za 2023. (posljednji dostupan izracun), opéina Pitomaca
nalazi se u IV. kategoriji s indeksom 13,55.

Odlukom Opcinskog vijeCa porez na nekretnine placa se po kvadratnom metru korisne povrsine
nekretnine u iznosu od 1,00 eura godisnje.


http://www.podaci.dzs.hr/
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Odlukom Opcinskog vije¢a iz sijeCnja 2019. godine visina godiSnjeg pausalnog poreza po
krevetu za obveznike koji ostvaruju dohodak od iznajmljivanja stanova, soba i postelja
putnicima i turistima iznosi 150,00 kuna.

2.1, Turisticki proizvodi i usluge

Destinacija Pitomaca raspolaze sadrzajima i atrakcijama kulturnog turizma, prirodne bastine,
enogastronomije, aktivnog turizma i turizma dogadanja. Broj atrakcija pojedinog turistickog
proizvoda nije velik, ali one su nacionalnog znacaja i konkurentne su u okruzenju.

Smjestajni kapaciteti i turisticki promet

Destinacija raspolaze smjestajnim i ugostiteljskim kapacitetima.

Opdcina Pitomaca u 2025. godini raspolaze sljede¢im smjesStajnim objektima i kapacitetima:
Broj obveznika: 9

Broj objekata: 11

Broj lezajeva: 112

Smjestaj Vrsta objekta Kategorija Broj
leZaja
1. | Ruralna kuéa za odmor | Objekti na OPG-u | 4 sunca 8
Villa Lipica (seljatkom domadinstvu)
2. Ostali ugostiteljski objekti za | 3* 2

smjestaj (Druge vrste -
skupina kampovi) / Soba za
SOBA AZZURQ*** iznajmljivanje

3. Ostali ugostiteljski objekti za | 3* 3
smjestaj (Druge vrste -
Kuca za odmor Azzuro | skupina kampovi) / Kuéa za
%KX odmor

4, Ostali ugostiteljski objekti za 14
smjestaj (Druge vrste -
PRENOCISTE  RIBICKA | skupina kampovi)  /
KLET Prenociste

5. Ostali ugostiteljski objekti za | 4* 4
smjestaj (Druge vrste -
KUCA ZA  ODMOR | skupina kampovi) / Kuéa za
DRAVA RELAX odmor

6. | PRENOCISTE  ZLATNI | Ostali ugostiteljski objekti za | Nema 10
KLAS OTROVANEC smjestaj (Druge vrste - | kategorizacije
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skupina kampovi) /
Prenodiste
7. Ostali ugostiteljski objekti za | Nema 14
smjestaj (Druge vrste - | kategorizacije
skupina kampovi) /
PRENOCISTE LUKA Prenociste
8. Objekti na OPG-u | 2 sunca 12
Seljacko  domadinstvo | (seljackom domadcinstvu) /
Dravska iza, IzletiSte - | Objekti na OPG-u
sobe** (seljackom domacinstvu)
9. Ostali ugostiteljski objekti za | 3* 2
smjestaj (Druge vrste -
KUCA ZA  ODMOR | skupina kampovi) / Kuéa za
AZZURQ*** odmor
10. Objekti na OPG-u | 3 sunca 4
(seljackom domadinstvu) /
Seljacko  domadinstvo | Objekti na OPG-u
Profuntar (seljackom domacinstvu)
11. | DIVINO Hoteli / Hotel Nema 39
kategorizacije
Ukupno 112
Tablica 4.

Turisticki promet

Izvor podataka: eVisitor

Ostvareni broj dolazaka i nocenja u 2023. i 2024. godini

sijeCanj — prosinac 2024. |sijeCanj — prosinac 2023. [indeks 2024./2023.
zemlja dolasci |nocenja |% nocenja |dolasci |nocenja |% nocenja |dolasci nocenja
Ukupno 1033 3658 |100 804 2236 (100 128,48 (163,60
Domadi turisti|586 1576 43,08 502 1118 50 116,73 140,97
Strani turisti |447 2082 56,92 302 1118 50 148,01 186,23

Tablica 5.
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Udio broja domacdih i stranih turista

2,082 \ /

= Domadi

1.576

= Strani

Turisticki promet po podvrsti objekta, udjeli u 2024. godini

Podvrsta objekta | Broj dolazaka | Broj Udio dolazaka | Udio nocenja
nocenja u ukupnom u ukupnom

Prenodiste 695 2251 67,27 61,53

Kuca za odmor 141 755 13,64 20,63

Objekti na OPG-u | 173 537 16,74 14,70

(seljackom

domacdinstvu)

Sobe za | 21 73 2,03 1,99

iznajmljivanje

Hotel 3 42 0,29 1,14

Ukupno 1033 3658

Tablica 6. Izvor: eVisitor
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Udio u noéenjima po podvrsti objekta
Hotel Soba za
Objekti na OPG-u % iznajmljivanje
(seljatkom 2%
domadinstvu)
15%
Prenociste
Kuéa za odmor L
21% H Prenociste
M Kuca za odmor
B Objekti na OPG-u (seljackom
domacdinstvu)
Soba za iznajmljivanje
Organizacija dolazaka turista u 2024. godini
Organizacija Dolasci ukupno Nocenja ukupno
dolaska
Individualni 1030 3652
Agencijski 3 6
Ukupno 1033 3658
Tablica 7. Izvor: eVisitor
Drzave i turisti u 2024. godini
Drzava Dolasci Nocenja Udio Udio
dolazaka nocenja
1. | Hrvatska 586 1576 56,73 43,08
2. | Poljska 60 696 5,81 19,03
3. | Njemacka 85 489 8,23 13,37
4. | Nizozemska 23 216 2,23 5,90
5. | Slovenija 86 184 8,33 5,03
6. | Bosna i Hercegovina | 45 109 4,36 2,98
7. | Austrija 46 82 4,45 2,24
8. | Ujedinjeni Arapski | 3 52 0,29 1,42
Emirati
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9. | Ostale zemlje Juznei | 3 42 0,29 1,15

Srednje Amerike
10. | Ceska 16 38 1,55 1,04
11. | Srbija 31 34 3,00 0,93
12.| Turska 6 29 0,58 0,79
13.| Danska 4 28 0,39 0,77
14. | Italija 9 16 0,87 0,44
15. | Slovacka 2 14 0,19 0,38
16. | Ostale azijske zemlje | 3 10 0,29 0,27
17.| Letonija 2 7 0,19 0,19
18. | Portugal 6 6 0,58 0,16
19. | SAD 2 6 0,19 0,16
20. | Crna Gora 1 4 0,10 0,11
21. | Makedonija 2 4 0,19 0,11
22. | Francuska 2 3 0,19 0,08
23. | Rusija 1 3 0,10 0,08
24. | Belgija 2 2 0,19 0,05
25. | Madarska 1 2 0,10 0,05
26. | Novi Zeland 2 2 0,19 0,05
27.| Svicarska 2 2 0,19 0,05
28. | Bugarska 1 1 0,10 0,03
29. | Spanjolska 1 1 0,10 0,03

Strani turisti 447 2082

Domadi turisti 586 1576

UKUPNO 1033 3658

Tablica 8. Izvor: eVisitor
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Udio u noc¢enjima prvih 10 trzista
109 8257,4238
184
216 N
e
= Hrvatska = Poljska
Njemacka Nizozemska

= Slovenija = Bosna i Hercegovina

= Austrija = Ujedinjeni Arapski Emirati

= Ostale zemlje Juzne i Srednje Amerike = Cedka

¢ Dolasci i nocenja turista po mjesecima u 2024. godini
Izvor podataka: eVisitor
MJESEC 2024. BROJ BROJ BROJ Udio
DOLAZAKA NOCENJA TURISTA nocenja u
godini u %

SIJECANJ 43 103 43 2,81
VELJACA 55 114 62 3,11
OZUJAK 74 152 74 4,15
TRAVANJ] 112 313 114 8,55
SVIBANJ] 125 337 127 9,21
LIPANJ] 83 310 81 8,47
SRPANJ] 98 681 102 18,61
KOLOVOZz 96 636 102 17,38
RUJAN 104 390 111 10,66
LISTOPAD 106 343 123 9,37
STUDENI 75 172 78 4,70
PROSINAC 62 107 62 2,92
UKUPNO 1033 3658 1079

Tablica 9.
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Nodenja po mjesecima u 2024.
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Mjesec s najmanjim brojem ostvarenih nocenja u 2024. godini je sijeCanj, dok je u srpnju
ostvaren najveci broj noéenja.

Mijesec s najvedim brojem dolazaka u 2024. godini (svibanj) nije i mjesec s najve¢im ostvarenim
brojem nocenja (srpanj). Sijecanj je mjesec s najmanjim brojem dolazaka, dok je svibanj
mjesec s najvec¢im brojem dolazaka.

Prosjecno je trajanje boravka turista u 2024. godini 3,54 dana. Prosjecna je duljina boravka
domacih turista 2,69 dana, a stranih 4,66 dana.

Iako za destinaciju sa znacajnim turistickim atrakcijama raspolozivi smjestajni kapaciteti
predstavljaju nedostatak u smjeru rasta turistickog prometa, destinacija je u 2024. godini
zabiljezila visoke indekse turistickog rasta — i u dolascima, i u noéenjima, kao i u segmentu
domacih i stranih gostiju. Vedi rast, kao i veci udio u ukupnim dolascima i no¢enjima, ostvaruju
strani turisti.

Iako je udio dolazaka i no¢enja domacih turista pojedinacno najvedi, veéi udio u nocenjima
ostvarili su strani turisti. Pojedinacno, najvedi broj dolazaka i nocenja, a ujedno i najvedi porast,
ostvaren je s trzista Poljske. Udio ostvarenih nocenja po trzistima za prvih 10 stranih trzista jest
sljededi: Poljska, Njemacka, Nizozemska, Slovenija, Bosna i Hercegovina — do 100 ostvarenih
nocenja te Austrija, UAE, ostale zemlje Juzne i Srednje Amerike, Ceska i Srbija — ispod 100
ostvarenih nocenja. Iako su apsolutni brojevi mali, za rast turistickog prometa vazno je
promatrati trend kretanja turistickog prometa tijekom nekoliko godina. RaspoloZivost od 112
lezaja u 5 razli¢itih vrsta i kategorija objekata generiralo je povecanje nocenja od 63,60 %
(1422 nocenja) u 2024. u odnosu na 2023. godinu.

Najvedi udio nocenja ostvaren je u kategoriji prenocista (61,53 %), a potom u kuéama za
odmor (20,63). Neovisno o broju smjestajnih kapaciteta, kvaliteta njihove usluge od iznimnog je
znacaja za ukupni rast destinacije. Kvalitetniji smjestaji pridonose kvaliteti destinacije, ostvaruju
vece prihode, ali i utjeCu na strukturu gostiju te njihovu ukupnu potrosnju u destinaciji. Posebno
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se to istice upravo u turisticki slabije razvijenim destinacijama s malim brojem smjestajnih
kapaciteta. Svi smjestajni kapaciteti otvoreni su tijekom cijele godine.

Ostvareni dolasci i nocenja po organizaciji dolaska pokazuju da organiziranog turistickog
prometa gotovo da i nema, bar ne onoga putem kojega se ostvaruju dolasci i no¢enja. Ovim
podacima destinacija se ne izdvaja od trenda ostalih kontinentalnih destinacija u kojima su
organizirani agencijski dolasci godinama iznimno niskog udjela bez pokazatelja promjena tog
trenda. Organizirani agencijski izleti nisu dio dostupne statistike putem sustava eVisitor te je do
tih podataka moguce doc¢i samo dodatnim istrazivanjem u pojedinacnim destinacijama.

Ugostiteljstvo

Na podrucju opcine Pitomaca posluje Sest restorana i tri kuSaonice. Restorani su prostorno
rasporedeni na podrucju cijele opéine tako da se blizu svake klju¢ne atrakcije nalazi i restoran.
Restorani Zlatni Klas i Dravska iZza nositelji su oznake Okusi tradicije Podravine i Slavonije jer
nude tradicijsku hranu i pi¢a pitomackog kraja. Restoranski kapaciteti zadovoljavaju potrebe
posjetitelja, a otvoreni su tijekom cijele godine.

Za ponudu sadrzaja i usluga u destinaciji vazna je dostupnost i raznolikost ponuda kusaonica,
posebice u kontekstu jednodnevnih posjetitelja, ali i kao temelj za razvoj novih turistickih
proizvoda i sadrzaja. Proizvodnja je temelj ponude, no za razvoj turistickog proizvoda u
destinaciji kuSaonice su iznimno vrijedan i znacajan doprinos.

e Restorani
Restoran Stara pivnica, Pitomaca
Restoran Verica — Trgovacki centar KTC, Pitomaca
Restoran hotela Divino, Pitomaca
Restoran Zlatni klas, Otrovanec
Ribicka klet, Ran¢ Rengel, Kriznica
Dravska iza, Kriznica

o Kusaonice
OPG CHRESNO, vinska kusaonica
Pitomacka pivovara
Vinski zdenac (TIC Klopotec)

Usluge turisticke agencije

Na podrucju opcine Pitomaca djeluje receptivna turisticka agencija Draft d.o.0. Kao lokalna
receptivna agencija nude organizirane programe posjete Pitomaci i okolnim destinacijama i to
prema kategorijama: izleti u prirodi, izleti za sve generacije i team building. Agencija nudi i
mogucnost organizacije individualnih i prilagodenih programa individualcima i grupama. Na
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internetskim stranicama agencije istice se mogucnost ponude poludnevnih, jednodnevnih i
viSednevnih izleta za sve dobne skupine.

Usluge turistickog vodenja

U posjetiteljskim i interpretacijskim centrima na raspolaganju su vodici koji individualne
posjetitelje i grupe provedu postavom centara. U destinaciji Pitomaca dostupne su usluge dvaju
turistickih vodica, jedan s moguc¢noScu vodenja na hrvatskom te drugi s moguc¢noscu vodenija
na hrvatskom, engleskom i njemackom jeziku.

Ponuda suvenira

Iznimno bogata i atraktivna paleta destinacijskih suvenira koji se vezu uz turisticku atrakciju
nudi se u Interpretacijskom centru Kuc¢a Petra Preradovi¢a i u Posjetiteljskom centru Kriznica.
Gastrosuveniri: vino, pivo, med te ostali domaci proizvodi, dostupni su kod lokalnih proizvodaca.

¢ Prihodi gospodarskih subjekata

Prema podacima FINA-e Podruznica Virovitica za 2023. godinu, na podrucju opéine Pitomaca
poslovni prihodi poduzetnika, obveznika poreza na dobit u djelatnosti pruzanja smijestaja te
pripreme i usluzivanja hrane i pi¢a, djelatnost I, 55 i 56, iznosili su 979.642 eura. Podatke FINA-
e zatrazila je TZO Pitomaca.

55 — Smjestaj 56 - djelatnost | Ukupno
pripreme i
usluzivanja hrane i
pica
2022. 2023. 2022. 2023. 2022. 2023.
Broj 2 2 7 7 9 9
poduzetnika
Broj 4 3 19 30 23 33
zaposlenih
Poslovni 85.786 59.638 639.709 920.003 725.495 979.642
prihodi
u eur
Poslovni 106.162 81.578 646.189 861.324 752.351 942.902
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rashodi
u eur

Ukupni 85.786 59.638 640.002 921.757 725.788 981.395
prihodi
u eur

Ukupni 106.163 82.414 649.913 862.158 756.077 944.572
rashodi
u eur

Tablica 10.
2.2. Resursna osnova
Geografska i klimatska obiljezja

Prema podacima opcine Pitomaca objavljenim na: Zemljopisna obiljezja - Sluzbene stranice
Opdine Pitomaca klimatske osobine prostora opcine Pitomaca su:

~Klimatske osobine prostora opcine PitomacCa mogu se okarakterizirati kao klima kontinentalnog
tipa. Jeseni su u pravilu toplije od proljeéa. Proljece se odlikuje naglim porastom temperature i
prijelazom u ljeto iz relativno oStre zime, pa je razdoblje prolje¢a kratko. Pretezito ravnicarski
prostor uvjetovao je homogenost klimatskih osobina i to, uglavnom, makroklimatskih, na Sto su
male reljefne razlike imale najvedi utjecaj. Podaci o klimatskim obiljezjima za opcinu Pitomaca
dobivaju se iz hidrometeoroloske postaje — Radarski centar Bilogora, koji je smjesSten na
Bilogori, Lipica, kota 262. U toj meteoroloskoj postaji biljeze se podaci o temperaturi, tlaku,
vlaznosti zraka, smijeru i brzini vjetra, a vrSi se i obrana od tuce. Ovaj objekt je od vaznosti za
Republiku Hrvatsku. UmreZen je u sustav na razini drzavne hidrometeoroloske sluzbe, odakle se
dio podataka Salje i u medunarodnu razmjenu.

ProsjeCna godiSnja temperatura zraka na ovom podrucju krece se oko 10,10 °C. Prosjec¢na
godisnja koli¢ina oborina je 839 mm. Moze se zakljuciti da ni u jednom mjesecu u godini nema
izrazitog manjka ni viska oborina, nego su ravnomjerno rasporedene. S obzirom na godisnje
doba, najviSe oborina padne u ljethim mjesecima, a najmanje u zimskim. Za vrijeme
vegetacijskog razdoblja padne viSe od polovine ukupne godiSnje koli¢ine oborina. Srednji
godisnji broj dana s kiSom iznosi 121 dan.

Srednji mjesecni i godisnji broj dana sa snijegom 1,0 cm: Prosje¢na mjesecna vrijednost viage
zraka je 70 %. Najucestaliji vjetrovi su iz sjevernog kvadranta. Prema godisnjoj ruZzi vjetrova,
najdominantniji su vjetrovi juznog i jugozapadnog smjera. Ukupni godiSnji broj dana sa jakim
vjetrom (6 bofora) je svega 0,4%, Sto je gotovo beznacajno, a ako se pojavljuju onda je to u
lietnim mjesecima. Olujni vjetrovi na ovom podrucju su rijetki, Sto znaci da ih mozemo potpuno
iskljuciti. Pojave oblaCnosti najCeSe su u jesenskim i zimskim mjesecima. Relativno veca
koli¢ina padalina i prosje¢no mala oblacnost u vegetacijskom razdoblju, ukazuju na pljuskovit
karakter padalina u tom dijelu godine. Najveci broj dana s mrazom javlja se u zimskom, a
manje u jesenskom i proljetnom dijelu godine. Najvece Stete nastaju ako se mraz pojavi
pocetkom travnja, tj. u vegetacijskom razdoblju."


https://www.pitomaca.hr/zemljopisna-obiljezja/
https://www.pitomaca.hr/zemljopisna-obiljezja/
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Najtopliji je mjesec, s najviSom prosjeCnom max. temperaturom kolovoz (27,8 °C). Mjesec s
najnizom prosjecnom max. temperaturom je sijecanj (3,2 °C).

Mijesec s najviSom prosjecnom min. temperaturom jest kolovoz (15 °C). Najhladniji je mjesec s
najnizom prosjecnom min. temperaturom sijecanj (-2,5 °C).

Mjesec s najve¢om relativnom vlaznosti je sijecanj (86 %). Mjesec s najmanjom relativnom
vlaznosti je kolovoz (66 %).

Mjesec s najviSe suncanih sati je kolovoz s prosje¢no suncanih sati: 11 h i 18 min. Mjesec s
najmanje suncanih sati je veljaca s prosjecno suncanih sati: 4 h i 6 min.

Mjesec s najvedim brojem kisnih dana je svibanj (20,3 dana). Mjesec s najmanjim brojem kiSnih
dana je prosinac (10,2 dana).

Opcina Pitomaca preteZito je nizinski kraj omeden Dravom i Bilogorom na prijelazu iz
sjeverozapadne u isto¢nu Hrvatsku. Vodne povrsine zauzimaju 572 ha, odnosno 3,62 % ukupne
povrsine opcine. Veci su vodotoci: Drava, Josina Reka, Grabrovnica, Velika i Mala CreSnjevica.

Kategorije koriStenja zemljiSta, izvor: Prostorni plan uredenja opcine Pitomaca, ObrazloZenije;
izraCun autora.

Poljoprivredne | Sume Vode Gradevinske | Ostale
povrsine povrsine povrsine
Povrsina 107,17 32,76 5,72 11,65 0,82
km2
% 67,77 % 20,72 % 3,62 % 7.37 % 0,52 %
Od toga
oranice: 54,36
%
Tablica 11.

Cijelo podrucje opcine nalazi se u podrucju maksimalno opazenog intenziteta potresa od sedam
stupnjeva MCS skale (izvor podatka: Prostorni plan uredenja opéine Pitomaca).

Kulturna bastina

Kulturna bastina kao resurs u funkciji turizma dostupna je na podruéju opcine Pitomaca kao
materijalna i nematerijalna bastina. Unato€ znacajnim resursnim potencijalima, isticemo one
resurse kulturne bastine koji vec jesu ili u planiranom razdoblju, uvazavajuci sve destinacijske
okolnosti, mogu prerasti u turisticki sadrzaj spreman za trziste i ponudu.

Materijalna bastina: sakralna bastina, tradicijska bastina, arhitektura

Nematerijalna bastina: tradicijski nacin zZivota i obicaji, glazbeno nasljede, znamenite osobe,
gastronomija.
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Evidentirana kulturna dobra prema popisu Konzervatorskog odjela u Pozegi, izvor: Prostorni

plan uredenja opcine Pitomaca V. izmjene i dopune Knjiga 2, str. 38—43:

e Zasti¢ena kulturna dobra na podrucju opcine Pitomaca:

Crkva sv. Vida, Pitomaca, reg. br. Z-2196

Crkva sv. Trojstva, Turnasica, reg. br. Z-2195

e Prema istom izvoru evidentirano je 31 kulturno dobro statusa E.

Kulturna bastina koja predstavlja turisticki resurs:

Materijalna kulturna bastina

Sakralna bastina

Resurs

e Crkva sv. Vida, Pitomaca
e Crkva sv. Trojstva, Turnasica

Tradicijska bastina

e Objekti ruralnog turizma
e Klopotec

Arhitektura e Rodna kuéa Petra Preradovica -
Interpretacijski centar
o Kleti
Nematerijalna kulturna bastina Resurs
Folklor i tradicija e Obicaji

e Manifestacije

Glazba

e Manifestacija Pjesme Podravine i
Podravlja

e Radionica tamburaskih instrumenata
Kos

Znamenite osobe

e Petar Preradovi¢

e Drago Britvi¢

e Stjepan Sulimanac
e Marijan Jergovic¢

e Mirko Laus

Gastronomija

e Ugostiteljski objekti tradicijske
gastronomije
e Domaci proizvodi

Strana 20
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Enologija e KusSaonice
e Manifestacije

Tablica 12.

Prirodna bastina
Od prirodnih se vrijednosti na podrucju opéine Pitomaca kao najznacajniji isticu:

¢ Prekogranicni rezervat biosfere Mura — Drava — Dunav
Prvi prekogranicni rezervat biosfere u Hrvatskoj obuhvaca cjelovite tokove rijeke Mure i Drave,
zasticene u kategoriji regionalnog parka, rijeku Dunav te Park prirode Kopacki rit. Proteze se na
povrsini od 395.860,70 ha i pokriva Sest sjevernih i isto¢nih zupanija: Medimurska, Varazdinska,
Koprivnicko-krizevacka, Viroviticko-podravska, Osjecko-baranjska i Vukovarsko-srijemska
Zupanija.

¢ Regionalni park Mura — Drava
Regionalni park Mura — Drava (ukupne povrsine 87.448,70 ha, a na podrudju VPZ 17.801,95 ha)
broj registra: 466, Tijelo koje je donijelo akt: Vlada Republike Hrvatske Uredbom o proglasenju
Regionalnog parka Mura — Drava 26. 2. 2011. (NN 22/11). Proteze se na podrucju pet zupanija
(Koprivnicko-krizevacka, Medimurska, OsjeCko-baranjska, Varazdinska i Viroviticko-podravska
Zupanija).

Zasticena podrucja u sastavu Regionalnog parka na podrucju opcine Pitomaca:
Znacajni krajobraz — Mocvarno staniste Vir, povrsina 1,15 ha

Znacaijni krajobraz — Sirinski otok, povrsina 105,65 ha

Znacajni krajobraz — Jelkus, povrsSina 291,85 ha

Znacajni krajobraz — Kriznica, povrsina 803,17 ha

Ukupne povrsine zasti¢enog krajobraza: 1.201,82 ha

Na podrucju opéine Pitomaca nalaze se zasti¢ena podrucja u povrsini:
Regionalni park Mura — Drava: 2.955,53 ha

e Bilogora

Zajedno s Kalnickim gorjem, Bilogora je proglasena podrucjem ocuvanja znacajnim za ptice.
Svrha zastite je oCuvanje devetnaest vrsta ptica, od kojih je Sest vrsta stanarica, dvanaest vrsta
gnjezdarica i jedna je vrsta zimovalica. U odnosu na nacionalnu razinu, za deset se vrsta ptica
procjenjuje da ih na ovom podrucju ima u manje od 2 % nacionalne populacije, sedam vrsta
izmedu 2 i 15 % nacionalne populacije, za ljeStarku nema dostupnih podataka, a samo
patuljasti orao ovdje ima brojnost ve¢u od 15 % nacionalne populacije. Eja strnjarica jedina se
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od svih vrsta javlja pojedinac¢no. Za goluba dupljasa nema dostupnih informacija, dok se ostale
vrste javljaju u parovima ili drugim jedinicama.
Izvor podataka: www.pitomaca.hr

Prirodna bastina Resurs
Prekogranicni rezervat biosfere Mura — e Centar za posjetitelje Kriznica
Drava — Dunav e Promatracnice ptica
Regionalni park Mura — Drava e Drava Tour Adventure
Znacajni krajobraz — Kriznica e Ribolov
Bilogora e TIC Klopotec

e Biciklizam

e PjeSacka staza Zeleno srce
Polja, Sume, vinogradi, voc¢njaci e Jahanje
Tablica 13.

Najpopularnije turisticke atrakcije

Iznimno vrijedni resursi kulturne i prirodne bastine na podrucju opcine valorizirani su u trzisSno
funkcionalan turisticki sadrzaj i proizvod. Prema Strategiji razvoja turizma Viroviticko-podravske
zupanije do 2030. godine definirani su kljuéni turisticki proizvodi:
e proizvodi rekreacije i boravka u prirodi (ekoturizam, cikloturizam, planinarenje i trekking,
lov i ribolov, seoski turizam)
e proizvodi kulturnog turizma (turizam bastine, duhovni turizam, manifestacije i
dogadanja, gradski turizam)
e gastronomski i vinski turizam (enogastronomski turizam)
e poslovni turizam (poslovni sastanci, skupovi i team building-programi, sportske pripreme
i natjecanja)
e posebni proizvodi (tranzitni turizam).

Destinacija Pitomaca raspolaze sljede¢im atrakcijama prema kljucnim turistickim proizvodima iz
Strategije razvoja turizma VPZ do 2030. te razinom spremnosti za turisticko trziste:

Turisticki Atrakcija Razina spremnosti
proizvod
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1. | Proizvodi kulturnog | Interpretacijski centar Kuca | Interijer u  potpunosti
turizma Petra Preradovi¢a s pou¢nom | spreman, poucna staza na
stazom Petrov vrt temu himni i budnica u
Petrovu vrtu u fazi
opremanija dodatnim
sadrzajima.
2. | Proizvodi kulturnog | Glazbeni  festival  Pjesme | Potpuno spremno.
turizma Podravine i Podravlja
Vecer poezije Drage Britvica
3. | Proizvodi kulturnog | Zlatni klas Potpuno spremno; objekt
turizma se kontinuirano
Poslovni turizam nadopunjava novim
(team building) sadrzajima i ponudom
ruralnog turizma.
4. | Proizvodi rekreacije | Centar za posjetitelje Kriznica | Potpuno spremno.
i boravka u prirodi
5. | Proizvodi rekreacije | TIC Klopotec Objekt je u potpunosti
i boravka u prirodi spreman, unutrasnjost se
Poslovni turizam kontinuirano nadopunjuje
(team building) opremom  prilagodenom
dogadanjima.
6. | Proizvodi rekreacije | Biciklisticke rute: Spremne.
i boravka u prirodi Eurovelo 13 — Ruta Zeljezne | EV 13 -  djelomicno
zavjese oznaCene u  prostoruy,
Klopotec Trail podloga asfalt.
Preko Kule do Bukovice Malom prugom do ArSanja
Od Vukosavljevice do Kule — neoznacena, makadam i
Malom prugom do ArSanja asfalt.
Bjelovarski biciklisticki trokut | Bjelovarski biciklisticki
— Bilodravski trokut trokut — Bilodravski trokut
Bjelovar — Pitomaca - |Bjelovar — Pitomaca -
Purdevac Purdevac - djelomi¢no
oznacene, pretezno asfalt,
djelomi¢no makadam.
7. | Proizvodi rekreacije | Jahanje, polaziSna tocka | Rute obilaska spremne,
i boravka u prirodi Zlatni klas pratnja osigurana.
8. | Gastronomski i | Zlatni klas Potpuno spremno.
vinski turizam
9. | Gastronomski i | Vinski zdenac Potpuno spremno.

vinski turizam




Broj 6 ,SLUZBENE NOVINE" Strana 24

10.| Gastronomski i | OPG CHRESNO, vinska | Potpuno spremno.
vinski turizam kuSaonica
11, Gastronomski i | Pitomacka pivovara Potpuno spremno.
vinski turizam
12.| Posebni proizvodi Drzavna cesta D2, Podravska | U kontinuitetu.
magistrala koja prolazi
Pitomacom
Tablica 14.

Naziv loviSta, ukupna povrsina:

Vidra 46.397 ha; Fazan Stari Gradac 33.708 ha; Fazan Pitomaca 77.510 ha

Ukupno povrsina lovista: 157.615 ha

Izvor podataka: Prostorni plan uredenja opcine Pitomaca, Tablica 18. (Lovacka udruga veterana
Vidra Pitomaca — Lovnogospodarska osnova)

2.3. Javna turisticka infrastruktura

Pravilnikom o javnoj turistickoj infrastrukturi (NN 136/2021) propisano je Sto se smatra javhom
turistickom infrastrukturom. Cl. 3. javnu turisti¢ku infrastrukturu definira kao “... infrastruktura
koja na podrucju turisticke destinacije izravno ili neizravno utjee na razvoj turizma i turisticke
ponude u funkciji dodane vrijednosti turistickih sadrzaja®. Prema navedenom Pravilniku, opéina
Pitomaca raspolaze sljedecom javnom turistickom infrastrukturom:

o Interpretacijski centar Kuéa Petra Preradovica

e Oznake poucne staze Petrov vrt

e Centar za posjetitelje Kriznica

e Poucna staza na Kriznici Banov brod

e TIC Klopotec

o oznake biciklistickih ruta

e turisticka smeda signalizacija.

Iznimno visoka razina infrastrukturne opremljenosti klju¢nih destinacijskih atrakcija destinaciju
¢ini konkurentnom u odnosu na okruzenje. Slabija prometna povezanost u nekim je sluc¢ajevima
pretvorena u doZivljaj, kao Sto je slucaj s dostupnoscu Centra za posjetitelje Kriznica, a dobra
premrezenost i kvaliteta odrzavanja lokalnih cesta neke atrakcije koje nisu na glavnoj cesti D2,
kao Sto je Interpretacijski centar Kuca Petra Preradovica, ne Cini nedostupnima niti znacajno
umanjuje interes za posjet, a Sto moZzemo zakljuciti analizom broja posjetitelja atrakcijama u
odnosu na ukupan turisticki promet.

2.4. Komunalna infrastruktura

¢ Potrosnja vode
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Vodoopskrbna mreza prisutna je u svim naseljima opcine Pitomaca osim u naselju Kriznica.

PotrosSnja vode na podrucju opéine Pitomaca u 2024. godini iznosila je:

| Gradani | Industrija Ukupno
Sijecanj 7.600,00 2.384,00 9.984,00
Veljaca 7.844,00 2.136,00 9.980,00
Ozujak 12.702,00 1.435,00 14.137,00
Travanj 8.871,00 2.797,00 11.668,00
Svibanj 8.752,00 4.465,00 13.217,00
Lipanj 9.535,00 3.780,00 13.315,00
Srpanj 11.040,00 2.425,00 13.465,00
Kolovoz 11.929,00 2.321,00 14.250,00
Rujan 20.403,00 3.197,00 23.600,00
Listopad 10.359,00 3.483,00 13.842,00
Studeni 10.238,00 2.498,00 12.736,00
Prosinac 9.544,00 2.118,00 11.662,00
Ukupno 128.817,00 33.039,00 161.856,00
Tablica 15.

Najveca potrosnja vode biljezi se u rujnu. Najmanja potrosSnja vode zabiljezena je u veljadi.
Razlika u potrosnji vode u mjesecu s najviSe i u mjesecu s najmanje potrosnje je 13.620m3 i
iznosi viSe od potroSene vode u devet ostalih mjeseci.

PotroSnja vode u ostalim mjesecima ravnomijernije je rasporedena.

Prosjecna mjesecna potrosnja za Pitomacu iznosi 13.488ms3.

ProsjecCna potrosSnja gradanstva iznosi 10.734m3.

Prosjecna potrosnja industrije iznosi 2.753,25m3.

Opcina Pitomaca pokrivena je sustavom odvodnje te ima izgraden sustav za prikupljanje
sanitarnih i otpadnih voda. Odvodni sustav izgraden je u ukupnoj duzini od 64 kilometra
gravitacijske i tlane mreZe i 29 crpnih stanica te novi bioloski uredaj za prociS¢avanje otpadnih
voda (izvor podatka: https://www.pitomaca.hr).

e 0Odvoz smeca

U opcini Pitomaca sakupljanje otpada organizirano je za sva naselja, a provodi ga poduzece
Komunalno Pitomaca d.o.0. Odvoz otpada obavlja se jednom tjedno. Prikupljeni otpad deponira
se na predvidenom odlagalistu.

U opcini se nalazi jedno reciklazno dvoriste na adresi Industrijska zona Rakitka, Kladare 19F i
njime upravlja poduzeée Komunalno Pitomaca d.o.0. Kako je navedeno na sluzbenim
internetskim stranicama tvrtke: ,Sav dovezeni otpad zaprima se bez naknade te se vodi
evidencija o zaprimljenoj vrsti i koli¢ini komunalnog otpada nastalog u kuéanstvima (otpad


https://www.pitomaca.hr/2023/10/procistac-je-krenuo-s-probnim-radom-svima-je-omogucen-besplatan-prikljucak-pri-kraju-je-najveci-projekt-u-povijesti-opcine-pitomaca-vrijedan-347-milijuna-eura/
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nastao obavljanjem neke djelatnosti obrtnika, trgovackih drustava i OPG-ova ne moze se
zbrinjavati u reciklaznom dvoristu)."
U opdini ne postoji Centar za gospodarenje otpadom.

Kolicine mijeSanog komunalnog otpada (sakupljeno
i predano na odlagaliste u Viroviticu)

Godina 2024.

Mjesec Koli¢ina u tonama
Sijecanj 122,74

Veljaca 116,18

Ozujak 122,76

Travanj 135,5

Svibanj 142,32

Lipanj 131,96

Srpanj 145,74

Kolovoz 138,02

Rujan 136,48

Listopad 168,3

Studeni 135,62

Prosinac 137,5

Ukupno: 1633,12

Tablica 16.

Mjesec s najvecom koli¢inom mijeSanog komunalnog otpada u tonama je srpanj, a mjesec s
najmanjom koli¢inom prikupljenog mijeSanog komunalnog otpada je veljaca.

o Elektricna energija

Hrvatska elektroprivreda — HEP d.d. dostavio je podatke za 2024. godinu.

Mjesec u 2024. godini | Potrodnja kWh
Sijecanj 1.682.947
Veljaca 1.555.859
Ozujak 1.530.986
Travanj 1.470.938
Svibanj 1.516.988
Lipanj 1.483.788
Srpanj 1.736.287
Kolovoz 1.860.068
Rujan 1.720.262
Listopad 1.716.845
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Studeni 1.627.913
Prosinac 1.970.834
Ukupno 19.873.715
Tablica 17.

Znacajno povecanje potrosnje elektricne energije biljezi se od srpnja do listopada. Prosinac je
mjesec s najvecom potrosnjom, travanj mjesec s najmanjom potrosnjom.
ProsjeCna mjesecna potrosnja iznosi 1.656.142, a Sto je potroSnja veca od potrosnje u Sest
mjeseci tijekom godine.

« Plinifikacija

Djelatnost opskrbe plinom na temelju dozvole Hrvatske energetske regulatorne agencije
isklju¢ivo na podrucju opcine Pitomaca — distributivnom podrucju TD Plinkom d.o.0. obavlja
poduzece Komunalno Pitomaca d.o.o0. (www.plinkom.hr).

2.5. Prometna infrastruktura i udaljenost od glavhog grada i glavnih emitivnih
trzista
Pitomacom prolazi drzavna cesta D2, tzv. Podravska magistrala.

Opcina grani¢i s drugim jedinicama lokalne samouprave, s drugim Zupanijama (Koprivnicko-
krizevackom i Bjelovarsko -bilogorskom) te s Republikom Madarskom.

Udaljenost Pitomace od vecih gradskih sredista

Grad Udaljenost
Koprivnica 40 km
Bjelovar 45 km
Varazdin 90 km
Zagreb 125 km
Osijek 135 km
Rijeka 305 km

Bec 418 km
Tablica 18.

Prema popisu cesta iupanijske uprave za ceste Viroviticko-podravske Zupanije, opcinom
Pitomaca prolaze sljedece drzavne, zupanijske i lokalne ceste:

e Klotar Podravski (D2) — Dinjevac — V. Cre$njevica (Z4002); broj ceste 2234

« Dinjevac (Z2234) — Pitomaca (D2); broj ceste: 4001
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e Pitomaca (D2) — Otrovanec — V. ére§njevica — V. Pisanica (D28/L37084); broj ceste:
4002

o V. Crednjevica (Z4002) — Turnasica — Lozan (D2); broj ceste 4006

e Podravske Sesvete (Z2235/L26114) — Pitomaca (D2); broj ceste 26117

e Kozarevac (L26129) — Mala éreénjevica - (22234); broj ceste 26130

e Dinjevac (24001) — Kladare (D2; broj ceste 40001

e Otrovanec (24002) — Sedlarica (24006): broj ceste 40002

o Pitomaca (D2) — Starogradacki Marof — Okrugljaca (Z4003); broj ceste 40003

e 140003 (skela) — Kriznica; broj ceste 40004

e Starogradacki Marof (L40003) — Stari Gradac — Turnasica (Z4006); broj ceste 40005

Udaljenost od Zracne luke dr. Franjo Tudman u Zagrebu je 100 km, a od Zracne luke Osijek 150
km.

Pitomaca je Zeljeznickim pravcem povezana sa Zagrebom. Sa Zeljeznicke postaje Pitomaca
prema Zagrebu dnevno prometuje Sest izravnih linija s trajanjem voznje 2,5 sata. Zeljeznickom
vezom s Osijekom Pitomaca je povezana sa 16 linija dnevno, od ¢ega sedam linija vozi u
trajanju kracem od 4 sata i bez presjedanja.

S ostalim dijelovima Hrvatske i inozemstvom sustavom javnog autobusnog prijevoza povezana
je autobusnim linijama.

U Pitomaci je organiziran javni autobusni prijevoz unutar destinacije, odnosno izmedu naselja
opcine i s Viroviticom (izvor: www.pitomaca.hr, vozni red 2023./2024.).

Komunalno Pitomaca d.o.o obavlja prijevoz preko rijeke Drave za prekodravsko naselje Kriznica
i to skelom Banov brod te za prekodravski dio Jelkus motornom skelom Pitomaca. Skela Banov
brod vozi svakodnevno svaki puni sat za vrijeme dobre vidljivosti, dok skela Pitomaca vozi po
najavi za prijevoz poljoprivredne mehanizacije. Cijena prijevoza putnika i vozila definirana je
cjenikom. Za mjeStane Kriznice prijevoz je besplatan.

Javna parkiraliSta na podrucju opcine Pitomaca nalaze se na sljede¢im lokacijama (adrese koje
se ponavljaju razlikuju se u broju ZK Cestice):

Naselje Opis lokacije Vlasnistvo

1. | Pitomaca ParkiraliSte na Trgu k. Tomislava | Opcina Pitomaca
iza poslovnog centra

2. | Pitomaca ParkiraliSte na Trgu kralja | Opcina Pitomaca
Tomislava iza zgrade PIOP-a

3. | Pitomaca ParkiraliSte na Trgu kralja | RH, Opcina Pitomaca
Tomislava iza zgrade PIOP-a

4. | Pitomaca ParkiraliSte na Trgu kralja | Opcina Pitomaca



http://www.pitomaca.hr/
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Tomislava ispred zgrade PIOP-a
5. | Pitomaca ParkiraliSte na Trgu kralja | Opc¢ina Pitomaca
Tomislava ispred zgrade Doma
zdravlja
6. | Pitomaca Parkiraliste u Ulici D. Domjanic¢a | Opcina Pitomaca
ispred zgrade Opcine Pitomaca
7. | Pitomaca ParkiraliSte u Ulici D. Domjani¢a | Opcina Pitomaca
ispred zgrade Opcine Pitomaca
8. | Pitomaca ParkiraliSte u Ulici D. Domjani¢a | U dijelu etazno vl., Opcina
ispred zgrade Opcine Pitomaca | Pitomaca
9. | Pitomaca ParkiraliSte u Ulici P. KreSimira | Opcina Pitomaca
V.
10.| Pitomaca ParkiraliSte u Ulici P. KreSimira | Opcina Pitomaca
V.
11.| Pitomaca ParkiraliSte u Dravskoj ulici Zupanijska uprava za ceste
Viroviticko-podravske
Zupanije
12.| Pitomaca Parkirali$te u Ulici P. Preradovica | Zupanijska uprava za ceste
Viroviticko-podravske
Zupanije
13.| Pitomaca ParkiraliSte u Ulici Lj. Gaja | Op¢ina Pitomaca - javno
ispred zgrade policijske postaje | dobro u opcoj uporabi
Pitomaca
14.| Pitomaca ParkiraliSte u Ulici bra¢e Radi¢a | RH — JAVNO DOBRO U
uz drzavnu cestu D2 OPCOJ UPORABI pod up
.Hrvatske ceste d.o.0
15.| Pitomaca ParkiraliSte u Ulici Lj. Gaja uz|RH - JAVNO DOBRO U
drzavnu cestu D2 OPCOJ UPORABI pod up
.Hrvatske ceste d.o.0
16.| Pitomaca ParkiraliSte ispred nogometnog | Opcina Pitomaca
kluba
17.| Pitomaca Parkiraliste u Vinogradskoj ulici | Zupanijska uprava za ceste
Viroviticko-podravske
Zupanije
18.| Pitomaca ParkiraliSte na odvojku Ulice Lj. | RH
Gaja prema mjesnom groblju
19.| Pitomaca Parkiraliste na odvojku | RH
Vinogradske ulice  nasuprot
Zeljeznickoj stanici
20.| Kladare ParkiraliSte ispred drustvenog | Opcina Pitomaca — javno
doma dobro u opcoj uporabi
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21.| Grabrovnica ParkiraliSte ispred kuée Petra | Opcina Pitomaca - javno
Preradovica dobro u opcoj uporabi
22.| Grabrovnica ParkiraliSte ispred drustvenog | Opcina Pitomaca
doma
23.| Sedlarica ParkiraliSte ispred drustvenog | Opcina Pitomaca
doma
24.| Sedlarica ParkiraliSte  ispred  mjesnog | Nada Starcevi¢, Virovitica,
groblja A. Augustincica 72
25.| Sedlarica ParkiraliSte  ispred mjesnog | Drazen Debeljak,
groblja Mirogojska 3,
Ferdinandovac 48350
Purdevac, Hrvatska
26.| Sedlarica ParkiraliSte  ispred  mjesnog | Nada Starcevi¢, Virovitica,
groblja A. Augustincica 72
27.| Sedlarica ParkiraliSte  ispred  mjesnog | Opcina Pitomaca
groblja
28.| TurnasSica ParkiraliSte ispred osnovne Skole | RH
29.| TurnaSica ParkiraliSte uz mjesno groblje Ne postoji upis
30.| Turnasica ParkiraliSte ispred vatrogasnog | Opcina Pitomaca
doma
31.| Stari Gradac ParkiraliSte ispred drustvenog | Opcina Pitomaca - javno
doma dobro u opcoj uporabi
32.| Starogradacki Ispred kapelice Zupanijska uprava za ceste
Marof Viroviticko-podravske
Zupanije
33.| Starogradacki ParkiraliSte oko  drustvenog | RH
Marof doma
34.| Otrovanec Parkiralidte ispred drustvenog | Zupanijska uprava za ceste
doma Viroviticko-podravske
Zupanije
35.| Otrovanec ParkiraliSte ispred drustvenog | Opcina Pitomaca
doma
36.| Mala Crednjevica | Parkiralidte ispred drustvenog | Opcina Pitomaca
doma
Tablica 19.

Zone gradnje

V. Izmjene i dopune Prostornog plana uredenja opéine Pitomaca:
U poglavlju 2. Ciljevi prostornog razvoja i uredenja u poglavlju 2.3.2. Uredivanje gradevinskih
podrudja naselja u odnosu na postojeci i planirani broj stanovnika, gusto¢u stanovanja,
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izgradenost, iskoriStenost i gustoCu izgradenosti, obiljeZzja naselja, vrijednost i posebnost
krajobraza, prirodnih i kulturno-povijesnih cjelina Tablica 32. mijenja se i glasi:

Red. Gradevinsko | izgradeno \ neizgradeno
broj | NASELJE podrucje km2 % km?2 %
km?2
1. Dinjevac 0,5043 0,4219 83,66 0,0824 16,34
2. Grabrovnica 0,4223 0,4092 96,90 0,0131 3,10
3. Kladare 0,6176 0,5547 89,82 0,0629 10,18
4, Kriznica 0,7320 0,3521 48,10 0,3799 51,90
5. Mala Cre&njevica 0,3191 0,2846 89,19 0,0345 10,81
6. Otrovanec 0,4966 0,4649 93,62 0,0317 6,38
7. Pitomaca 5,3394 3,7202 69,67 1,6192 30,33
8. Sedlarica 0,4919 0,4239 86,18 0,0680 13,82
9. Stari Gradac 0,6340 0,5611 88,50 0,0729 11,50
10. | Starogradacki 0,4700 0,3860 82,13 0,0840 17,87
Marof
11. | TurnaSica 0,4660 0,3783 81,18 0,0877 18,82
12. | Velika Crednjevica | 0,7676 0,6820 88,84 0,0856 11,16
UKUPNO: 11,2608 8,6389 76,72 2,6219 23,28

Tablica 20. PovrSine gradevinskih podrucja po naseljima

Poglavlje 3. Plan prostornog uredenja poglavlje 3.2.1. Iskaz prostornih pokazatelja za hamjenu
povrsina (naselja i izgradene strukture izvan naselja: poljoprivredne, Sumske, vodne te povrsine
posebne namjene i ostale povrsine) Zbirna tablica 3a:

Red. | Naziv Oznaka | Uku- % od | stan/ | ha/stan
broj | Zupanije/opcine/grada pno ha | povrSin | ha
OPCINA PITOMACA e

opcine
1.0. ISKAZ PROSTORNIH
POKAZATELJA ZA NAMIENU
POVRSINA
1.1 Gradevinska podrucja - | GP 1126,0 | 7,12
ukupno 8 5,46
izgradeni dio GP-a 863,89
1.2. Izgradene strukture ukupno I uk 239,73 | 1,52
izvan gradevinskog podrucja
T 130,85
R 28,2
F 7,92
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P 67,28
G 5,48
1.3. Poljoprivredne povrsine | P 10663 | 67,43 1,060
ukupno P1 28 0,18 0,003
- Vrijedno obradivo tlo P2 7 332 46,36 0,729
- Obradivo tlo P3 3303 20,89 0,328
- Ostala obradiva tla
1.4. | Sumske povréine ukupno S 3441 | 21,76 0,342
- Gospodarske S1 3400 | 21,50 0,338
- Zadtitne 52 41 0,26 0,004
- Posebne namjene $3 0 0 0
1.5. Ostale poljoprivredne i $umske | PS 0 0
povrsine ukupno
1.6. Vodne povrsine ukupno Vv 341 3,16 0,034
1.7. Ostale povrsine ukupno 3 0,02 0,0003
Opc¢ina ukupno 15814 | 100,00 | 0,64 | 1,57

Tablica 21.

Oznake (prema kartografskom prikazu)
GP — gradevinska podrucja naselja
Izdvojeno GP

T — ugostiteljsko-turisticka namjena

R — sportsko-rekreacijska namjena

F — gospodarska namjena — farme

P — gospodarska nhamjena — proizvodna
G — groblja

P — poljoprivredno tlo

P1 — osobito vrijedno obradivo tlo

P2 — vrijedno obradivo tlo

P3 — ostala obradiva tla

S —&uma

S1 — gospodarske namjene

2 — zastitna $uma

$3 — $uma posebne namjene

PS — ostalo poljoprivredno tlo, Sume i Sumsko zemljiste

V - vodne povrsine

2.6. Analiza stanja digitalizacije

Digitalizacija svih informacija na podrucju destinacije dostupna je putem web-stranica.
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e Pristupne Wi-Fi tocke WIFI4EU:
centar — Trg kralja Tomislava
centar — zgrada Opcine

zgrada osnovne Skole

zgrada srednje Skole
nogometno igraliste

odmoriste kod mosta Dravska
poduzetnicki inkubator Kladare.

NounhwnN =

Kljucne turisticke atrakcije destinacije opremljene su suvremenim i interaktivnim digitalnim
rjeSenjima.

U sklopu projekta EAGLE (Enhancing the Adventure Generating Local Environment Pitomaca-
Pecs) na web-stranici TIC Klopotec dostupna je informacija o mobilnoj aplikaciji Pitomaca Pecs
Outdoor. U aplikaciji su oznacene sve biciklisticke i pjeSacke staze na pitomackom dijelu
Bilogore.

2.7. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom

Smijestajni i ugostiteljski objekti te Interpretacijski i Posjetiteljski centar dostupni su za osobe s
invaliditetom, kao i institucije kao Sto su knjiznica, opcinski prostor, javne povrsine te mjesta na
kojima se odvijaju manifestacije.

Javni prostori u destinaciji dostupni su osobama s invaliditetom.

Web-stranice uglavnom su optimizirane za Citace zaslona.

U nastavku donosimo analizu pristupacnosti kljucnih destinacijskih atrakcija i naselja Pitomaca.
Izvor podataka Analize pristupacnosti: Plan upravljanja destinacijom za podrucje Viroviticko-
podravske Zupanije, tablica br. 8.: Plan upravljanja VPZ

Pristupacnost Centra za posjetitelje Kriznica

Okruzenje Centra i poucna staza u potpunosti su prilagodeni osobama s invaliditetom i osobama
smanjene pokretljivosti. U prostorima Centra za posjetitelje prilagoden je sanitarni ¢vor za
potrebe osoba s invaliditetom i smanjenom pokretljivos¢u (u prizemlju i u perivoju). U Centru za
posjetitelje nalazi se lift koji osobama s invaliditetom i slabo pokretnim osobama omogucuje
dolazak do vidikovca na visini od 10 m odakle se pruza predivan pogled na prirodu i rijeku
Dravu. Web-stranica Centra optimizirana je i digitalno pristupacna citatem zaslona za osobe s
potesko¢ama vida, izradeni su i promotivni materijali na Brailleovu pismu te su prilagodene
vidljivost i razumljivost znakova i uputa za osobe s razliCitim vrstama poteskoca. Centar nudi
obilazak u trajanju od otprilike 45 minuta do sat vremena te je moguéa organizacija edukativnih
radionica za sve ciljne skupine posjetitelja (upoznavanje povijesti Kriznice, zasti¢enih podrucja
unutar zupanije, florom i faunom Kriznice, bioistrazivackom stanicom (laboratorij) te sa Zivotom
orla Stekavca. Djelatnici JU VPZ educirani su za potrebe obavljanja svih ponudenih programa,


https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2025/02/Prijedlog-Plana-upravljanja-destinacijom-za-podru%C4%8Dje-VP%C5%BD.pdf
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kao i za pomo¢ osobama s invaliditetom (vodi¢ za osobe s poteSkocama u kretanju i
oStecenjima vida, vodici za osobe s oStecenjima sluha — hrvatski znakovni jezik).

Interpretacijski centar Kuca Petra Preradovica

Cijeli vanjski prostor Interpretacijskog centra (Petrov vrt) prilagoden je osobama sa smanjenom
pokretljivos¢u (komunikacijske staze, toaleti za osobe s invaliditetom, rampe za ulaz u prizemni
dio centra). Interaktivna zbirka Centra pristupacna je samo u dijelu prizemlja.

TIC Klopotec

Prostor prizemlja (Kladarske hize) pristupacan je osobama sa smanjenom pokretljivos¢éu, dok
ostali sadrZaji (vidikovac i podrum) nisu. Toalet takoder nije prilagoden invalidnim osobama.

Pitomaca

Javna infrastruktura i parkovi — gotovo sve javne institucije fizicki su dostupne i prilagodene
osobama s invaliditetom (rampe, dizala ili dostupnost u prizemlju), pjeSacke staze i prijelazi u
centru naselja prilagodeni su kretanju osoba s invaliditetom, kao i javni prostori.

Kino i koncertna dvorana Centra za kulturu Drago Britvi¢ — svi su sadrzaji (osim balkona)
pristupaCni osobama sa smanjenom pokretljivos¢u, a u predvorju postoji toalet prilagoden
osobama s invaliditetom.

Smijestajni i ugostiteljski sadrzaji — gotovo su svi ugostiteljski objekti fizicki dostupni osobama s
invaliditetom, no samo jedan manji dio ima prilagodene objekte i menije (bezglutenska
prehrana i sl.) te toalete za osobe s invaliditetom.

2.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Osnovna Skola Petra Preradoviéa u Pitomaci u svom sastavu ima deset podrucnih Skola u
mjestima: Dinjevac, Grabrovnica, Kladare, Mala éreénjevica, Otrovanec, Sedlarica, Stari Gradac,
Starogradacki Marof, Turnasica i Velika Cresnjevica.

Srednja Skola Stjepana Sulimanca u Pitomaci nudi sljedece smjerove: poslovni tajnik, upravni
referent, agroturisticki tehnicar, mehanicar poljoprivredne mehanizacije, poljoprivredni
gospodarstvenik, kuhar, konobar i farmaceutski tehnicar.

U Pitomaci djeluje Djedji vrti¢ Potocnica.

Kao javna ustanova u kulturi u Pitomaci djeluje Knjiznica i Citaonica Pitomaca.

U sklopu Doma kulture, u novoobnovljenim prostorima i s novom opremom djeluje Kino
Pitomaca. Dom kulture multifunkcionalni je obnovljeni prostor pogodan za razli¢ita dogadanija te
opremljen modernom kinoopremom. U istom prostoru djeluje i Centar za kulturu Drago Britvic.
Pitomaca nema kazaliSni ansambl, ali se prostor Doma kulture intenzivno koristi i za potrebe
kazaliSnih izvedbi.
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Na podrucju opcine Pitomaca organizirano je devet nogometnih klubova, dva karate-kluba,
zenski kuglacki klub i kuglacki klub, Cetiri sportsko-ribolovna kluba, dva konjicka kluba, pet
sportsko-rekreacijskih klubova i udruga, stolnoteniski klub, streljacki klub, paintbal/Fklub i
powerlifting-klub. Ukupno je na podrucju opcine organizirano 28 sportskih klubova/udruga. Iz
podrucja kulture organizirano je dvanaest udruga, a od ostalih udruga devet. Na podrucju
opcine Pitomaca djeluje ukupno 49 udruga.

Sportski tereni/dvorane:

Dvorana/teren Naselje

Sportska dvorana Osnovne Skole Petra | Pitomaca

Preradovi¢a

Teniski teren Pitomaca
Vanjsko fitness-igraliste Pitomaca
Dvorana malih sportova Pitomaca

Kompleks sportskih  terena  (koSarka, | Pitomaca
rukomet, nogomet u kavezu)

Kuglana Pitomaca
Teniski teren Grabrovnica
Nogometni tereni NK Pitomaca, NK Kladare, NK Turnasica, NK

Otrovanec, NK Croatia Grabrovnica (u
ostalim mijestima postoje odrzavani tereni,
ali trenutacno nisu u funkciji jer su klubovi
ugaseni)

Odbojkadka igralista (odbojka na pijesku): | Kriznica, Velika CreSnjevica
Kriznica, Velika Crednjevica

Tablica 22.

U Pitomadi su dostupne javnozdravstvene usluge opce i obiteljske medicine, stomatologije,
ginekologije i pedijatrije.

Policijska postaja Pitomaca radi svaki dan osim utorka i pruza osnovne usluge za gradane,
izdavanje dokumenata i razlicitih vrsta dozvola.

Na podrucju opéine Pitomaca nalazi se jedan postanski ured, smjesten u naselju Pitomaca,
adresa: Ulica Ljudevita Gaja 34, 33405 Pitomaca.

U sklopu Vatrogasne zajednice opcine Pitomaca djeluje jedanaest dobrovoljnih vatrogasnih
drustava.

Na podrucju opéine otvoreno je trinaest trgovina u sedam naselja. Pet naselja nema trgovinu.
Trgovine prema naseljima:

e Pitomaca
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Dergez trgovina, Ulica Pavleka Miskine 67
Dergez trgovina, Dravska ulica 208
Trgovina Dijakovi¢, Ulica Ljudevita Gaja 22
Konzum Pitomaca, Trg kralja Tomislava 20a
Plodine Supermarket Pitomaca, Trg kralja Tomislava 10
KTC, Supermarket Pitomaca, Ulica Petra Preradovica 2
DUC commerce — dvije trgovine (Pekarnica Pitomaca i trgovina)
e Grabrovnica
Dergez trgovina, Grabrovnica 84b
o Kladare
Dergez trgovina, Kladare 81
e Otrovanec
Mirta, obrt za trgovinu, vl. Ana Bato, Otrovanec 82
e Sedlarica
Trgovina Dijakovi¢, Sedlarica 32
e Stari Gradac
Trgovina Gracanka, Ulica Matije Gupca 1a
Trgovina Metss Stari Gradac, Ulica Vladimira Nazora 2
« Velika Crednjevica
Veli¢an, obrt za trgovinu, Velika Cresnjevica 132
e Starogradacki Marof — NEMA
e TurnaSica — NEMA
e Kriznica — NEMA
e Mala Creénjevica — NEMA
¢ Dinjevac — NEMA

Bankomati
e Zagrebacka banka d.d., Ulica Ljudevita Gaja 6, Pitomaca
e Zagrebacka banka d.d., Ulica Ljudevita Gaja 26, Pitomaca
¢ RaiffeisenBANK ATM, Ulica Petra Preradovica 8, Pitomaca

e Erste&Steiermarkische Bank d.d., Trg kralja Tomislava 19, Pitomaca

Benzinske postaje

e KTC Benzinska postaja Pitomaca, Ulica Petra Preradovica 2/1

e INA, d.d., Ulica Ljudevita Gaja 134, Pitomaca
e Adria Oil BP Pitomaca, Ulica Ljudevita Gaja 234, Pitomaca
e LUKOIL, Kladare 23c

2.9. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala
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Prema popisu iz 2021. godine, na podrucju opéine Zvi ukupno 8413 stanovnika (izvor:
www.podaci.dzs.hr) s gusto¢om od 53 st./km2. Udio u broju stanovnika Viroviticko-podravske
Zupanije (70 368 stanovnika) iznosi 11,95 %.

Prema podacima Hrvatskog zavoda za zaposljavanje Podrucni ured Virovitica, na podrucju
opcine Pitomaca u 2024. godini prijavljeno je 27 potreba za radnicima u djelatnosti
ugostiteljstva i turizma te srodnim poslovima i to:

1. 1 prijavljena potreba za zaposljavanje na radnom mjestu pomoc¢nog konobara

2. 19 prijavljenih potreba za zaposljavanje na radnom mjestu konobara

3. 4 prijavljene potrebe za zapoSljavanje na radnom mjestu pomoc¢nog kuhara

4. 3 prijavljene potrebe za zaposljavanjem na radnom mjestu kuhara
Prema podacima Policijske postaje Pitomaca, dostavljenima na zahtjev TZO Pitomaca, zakljuc¢no
s 11. veljaCe 2025. godine na podrucju nadleznosti Policijske postaje Pitomaca, ujedno i na
prostoru opcine Pitomaca, boravi i radi ukupno 98 stranih radnika.

2.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Turisticka zajednica opéine Pitomaca ima destinacijski vizual s ukomponiranim destinacijskim
sloganom ,, Tamo gdje osjetila plesu".

Destinacijska web-stranica nalazi se na adresi: https://tourism-pitomaca.hr/

Pocetna stranica ima tri dijela: osnovni vizual sa sloganom na najviSoj poziciji, gornji, statiCni
dio s glavnim linkovima: Otkrij, Osjeti, Posjeti i Dogadanja te donji dio stranice koji se azurira s
najnovijim dogadanjima. Glavni linkovi na gornjoj traci izbornika su: Otkrij, Osjeti, Posjeti,
Dogadanja, Novosti te izbornik jezika. Stranica je dostupna na engleskom i njemackom jeziku.
Dijelovi stranice Novosti i Aktualno redovito se azuriraju.

Web-stranica nema link na multimedijalne materijale, fotografije, videomaterijale, a nisu
dostupne ni digitalne verzije tiskanih materijala. Virtualna tura nastala u sklopu projekta
Pitomaca kroz storytelling — Faza 2 pruza ne samo vizualni nego i tekstualni, informativni uvid u
atrakcije na podruéju destinacije. Nalazi se kao podlink na linku Otkrij i pozeljno je da bude
vidljivija, a time i dostupnija za pregled.

Na web-stranici dostupni su linkovi na Turisticku zajednicu VirovitiCko-podravske Zupanije te
HTZ. Dostupni su linkovi na profile drustvenih mreza: Facebook, Instagram i YouTube.

Otvoren je profil na drustvenoj mrezi Facebook, pod nazivom Discover Pitomaca — in embrace
of Podravina & Slavonija. Profil ima 1,6 tisuca pratitelja i 1,4 oznaka 'svida mi se'. Facebook-
stranica redovito se azurira.


https://tourism-pitomaca.hr/

Broj 6 ,SLUZBENE NOVINE" Strana 38

Instagram-profil aktivan je pod nazivom discover._.pitomca. Stranica ima 261 pratitelja i
takoder je redovito azurirana. SadrZaji objava na IG-profilu su najave manifestacija koristenjem
plakata i vizuala samih dogadanja.

YouTube kanal discover pitomaca ima 13 videozapisa i 20 pretplatnika.

Destinacija nema otvoren profil na TikToku.

Medu dionicima turisticke ponude kao iznimno sadrzajne te dizajnom privlacne isticu se web-
stranice Turisticke agencije DRAFT, TIC Klopotec, Centar za posjetitelje Kriznica i Ku¢a Petra
Preradovica. Svaka od atrakcija ima svoj vizual. Samo web-stranica Kuée Petra Preradovic¢a ima
link na web-stranicu TZO Pitomace. Takoder, web-stranica TZO Pitomace ima zaseban link
samo na Interpretacijski centar Kuca Petra Preradovi¢a, dok konkretnih i brzo dostupnih
informacija za ostale atrakcije nema. S obzirom na njihov znacaj, sve bi atrakcije morale imati
svoj zaseban link u sklopu jednog od glavnih linkova.

Na sluzbenoj stranici Opcine Pitomaca na vrhu postoji izravan link ZA POSJETITELJE s
podlinkovima: Kako do nas?, Gdje jesti?, Gdje spavati?, Sto vidjeti?, koji su povezani s TZO
Pitomaca.

Uvazavajuci zakonske okvire unutar kojih lokalna turisticka zajednica moze provoditi
marketinske aktivnosti te uvazavajuci profil odredista, turisticku ponudu i dionike, moze se reci
da je online zastupljenost iznimno mala uz slabo koristenje dostupnih besplatnih promotivnih
alata. Relevantna vidljivost na drustvenim mrezama znacajno je uvjetovana plaéenim
(sponzoriranim) oglasavanjima. Preporuka je da se postojeci i besplatni destinacijski kanali
intenzivnije i konkretnije koriste kao promotivni alat u cilju povecanja vidljivosti destinacije i
izgradnje turistickog identiteta koji moze predstavljati znacajan faktor u realizaciji planiranih
razvojnih projekata u turizmu. S obzirom na iznimno atraktivne sadrzaje u destinaciji, a koji su
kvalitetno online zastupljeni, suradnjom u koriStenju materijala i sadrzaja moze se, uz promociju
manifestacija, viSe pozornosti dati promociji destinacije. Smijestajni objekti nisu pojedinacno
prepoznati na najvecoj online trazilici Google, pa se tako, ako se u trazilicu unese pojam
~Smjestaj u Pitomadi® ni na jednoj stranici ne otvara web-stranica nekog smjestajnog objekta.
Trend promocije samo putem platformi za rezervaciju smjeStaja sve je eS¢ kod usluge
smjestaja, no on nije dobar put ni za sam objekt ni za destinaciju.

2.11. Analiza konkurencije

Smjestena na prijelazu Slavonije u Podravinu, uz jednu od glavnih prometnica u kontinentalnom
dijelu Hrvatske, s tri interpretacijska/posijetiteljska centra te u prostoru Regionalnog parka Mura
— Drava — Dunav, Pitomaca ima jedinstvenu destinacijsku poziciju u odnosu na konkurenciju.
Smjestajni kapaciteti te slaba prepoznatljivost destinacije kao brenda koji u sebi sadrzava sve
navedene atrakcije, destinaciju cine trziSno manje konkurentnom, ali atrakcijska osnova i
turisticka infrastruktura destinaciju ¢ine konkurentnom. Kao dio regionalne destinacije Slavonija
i Podravina i dio nekih od najatraktivnijih tematskih ruta u kontinentalnoj Hrvatskoj, kao sto je
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Plemicka ruta Slavonije i Podravine, destinacija Pitomaca ima atrakcijsku osnovu i konkurentsku
poziciju u odnosu na okruzenje. Mali broj smjestajnih objekata te niska razina promotivnih
aktivnosti na razini destinacije samo podrucje Cine trziSno slabo prepoznatim, unato¢ snaznim
atrakcijama. Blizina domaceg, ali i inozemnog trzista, destinaciju Ccini privlachom za
jednodnevna i viSednevna putovanija tijekom cijele godine, a konkurentsku poziciju u tom dijelu
osnazuje i Cinjenica postojanja lokalne receptivne turisticke agencije.

Profil odredista Pitomaca

Odrediste Pitomaca

Karakteristika Opis odredista

Prometna povezanost e Drzavna cesta D2
e Zupanijske ceste 74002
e Lokalne ceste

Udaljenost od glavnog grada i glavnih e Udaljenost od Zagreba 130 km
emitivnih trzista e Najbliza emitivna trziSta na
neposrednoj udaljenosti (Madarska)
ili na 200 km (Slovenija)

Geografska obiljezja e pretezito nizinski kraj omeden
Dravom i Bilogorom na prijelazu iz
sjeverozapadne u istocnu Hrvatsku

e nadmorska visina 116 m

Klimatska obiljezja e prosjetna godiSnja  temperatura
zraka oko 10,10 °C
e prosjeCna godiSnja koli¢ina oborina

839 mm

e Umijereno kontinentalna klima
Broj stalnih stanovnika, popis 2021. e 8413 stanovnika

e Gustoca naseljenosti: 53 st./km?
Broj turista e 2023.: 804

e 2024.: 1033
Prosjecna duljina boravka e 2023.: 2,78 dana

e 2024.: 3,54 dana
Turisticki kapaciteti e Broj objekata: 11

e Broj lezajeva: 123

e Broj smjestajnih jedinica: 68

e Broj zastupljenih komercijalnih vrsta
objekata: 5

Ugostiteljski sadrzaji e Restorani
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Restoran Stara pivnica, Pitomaca
Restoran Verica — Trgovacki centar KTC,
Pitomaca
Restoran hotela Divino, Pitomaca
Restoran Zlatni klas, Otrovanec
Ribicka klet, Ran¢ Rengel, Kriznica
Dravska iza, Kriznica

e KuSaonice
OPG CHRESNO, vinska kusaonica
Pitomacka pivovara
Vinski zdenac (TIC Klopotec)

Najpopularnije turisticke atrakcije

e Interpretacijski centar Kuca Petra
Preradovica

e TIC Klopotec

e Centar za posijetitelje Kriznica

e Tradicijska manifestacija — Glazbeni
festival pjesme Podravine i Podravlja

e Klopotec Trail

e Manifestacija Big jumb for living
rivers

e Manifestacija Dan pecenjakov

Glavni turisticki proizvodi

e Kulturni turizam

e Boravak u prirodi i aktivni turizam
¢ Gastronomija

e Tranzitni turizam

Prostor — turisticke zone i povrsine

e Gradevinska  podruCja  ukupno:
1.126,08 ha sto Cini 7,12 % ukupne
povrsine

e Izgradeni dio GP-a: 863,89 ha Sto
Cini 5,46 % ukupne povrsine

e Izgradena povrSina gradevinske
zone turisticke namjene iznosi
130,85 ha

e Udio turisticke zone gradnje u
ukupnoj povrsini opéine: 0,83 %

Turisticka infrastruktura

e Interpretacijski centar Kuéa Petra
Preradovica

e Oznake poucne staze Petrov vrt

o Centar za posjetitelje Kriznica

e Poucna staza na Kriznici Banov brod

e TIC Klopotec

e oznake biciklistickih ruta
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e turisticka smeda signalizacija

Tablica 23.

Mapa dionika za:

razvoj turizma u destinaciji Pitomaca
izradu Plana upravljanja destinacijom Pitomaca

Glavni dionici Dionici na podrucju | Aktivnosti
destinacije
1.| Lokalne i regionalne « Opcina Pitomaca Podrzavaiju,
viasti osiguravaju i
omogucavaju razvoj
turizma u destinaciji
te realizaciju kljucnih
razvojnih  projekata
u turizmu.
2.| Turisticke zajednice « TZO LTZ u izradi PUD
e RTZ koordinira  kljucne
» Klaster Slavonija dionike  povezujuci
resurse, mogucnosti
i interese u razvojni
dokument koji je u
skladu s razvojem
turizma u okruzenju.
3.| Institucije e Centar za kulturu | Realizacijom
Drago Britvi¢ aktivnosti pridonose
« JUZP VPZ aktiviranju lokalnog
« Knjiznica i Ccitaonica | stanovniStva,
Pitomaca edukaciji, poticu
« Osnovna skola valorizaciju resursa u
« Srednja skola smjeru odrzivog
o Vrti¢ razvoja.
4. Poduzetnistvo, fizicke i « Vlasnici smjestaja Kao nositelji
pravne osobe o OPG-ovi za | turisticke ponude
proizvodnju hrane kljucni za
e Turisticka agencija | organizaciju i
Draft ponudu atraktivnih
e Komunalno Pitomaca | sadrzaja u skladu s
autenti¢nos¢u
destinacije i
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zahtjevima
turistickog trzista.

5./ Lokalno stanovnistvo e Sveukupno Pridonose ocuvanju
stanovnistvo identiteta destinacije
destinacije na kojemu se temelji

turisticki razvoj.

6.| Udruge e Udruge u kulturi Partneri u
e Sportski  klubovi i | oblikovanju resursa
udruge u turisticku funkciju
e Udruge Zena u skladu S
» Ostale udruge identitetom
destinacije [
odrzivoséu u

interesu lokalnog
stanovnistva.

Tablica 24.
2.12. Izvjesce o analizi stanja

Turisticka posebnost, a time i konkurentnost destinacije Pitomaca prisutnost je znacajnih
atrakcija i turisticke infrastrukture iz viSe podrucja turistickih proizvoda. Uravnotezena
valorizacija kljucnih resursa kulturne i prirodne bastine, tradicijske enogastronomije, sadrZaja
ruralnog prostora kao i tradicija odrzavanja manifestacija nacionalnog znacaja, destinaciju Cine
privla¢nom za dulji boravak. Sadrzaji imaju trziSni znacaj radi ponude koja zadovoljava interese i
aktivnosti viSe generacija posjetitelja, od obitelji s djecom do osoba starije Zivotne dobi.

Iako je prometno dobro povezana s ostatkom Hrvatske, izostanak brzih cesta te udaljenost od
autoceste ¢ine je slabije dostupnom. Zeljezni¢ka povezanost, unato¢ dovoljinom broju linija i
veza, ne predstavlja znacajniju prometnu prednost jer je putovanje dugo u odnosu na realnu
udaljenost od trziSta Hrvatske. Autobusne su veze prisutne, no, kao i u ostatku Hrvatske,
autobusne linije nisu izravne Sto takoder znacajno produljuje trajanje putovanja. S obzirom na
znacajnu cestovnu premrezenost, unato€ svim nedostacima cestovne povezanosti s autocestom
kao i nedostatak brzih cesta, putovanje automobilom za individualne goste i dalje je najcesca
opcija. Pozornost treba obratiti i na prometnu dostupnost kljucnih atrakcija. Centar za
posjetitelje Kriznica povezan je kopnom sa skelom, za automobile i putnike, te pjeSackim
mostom. Iako se ovakva povezanost moze Ciniti kao nedostatak, ipak je dolazak na Kriznicu dio
ukupnog dozivljaja, a tome pridonosi i dobra organizacija i dostupnost informacija o vozniji skele
kao i turisticki vlaki¢ na Kriznici. Prometna dostupnost TIC Klopoteca slicnog je statusa.
Kombinacijom asfaltirane i neasfaltirane ceste kroz bilogorske brege, ponekad i preuskom
cestom dolazi se do Klopoteca. Voznja automobilom ovaj put nije idealno prometno rjesenje, no
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s druge strane predstavlja znacajan resurs za biciklisticke i pjeSacke rute, a Sto se u destinaciji i
koristi organizacijom razliitih rekreativnih programa.

NesSto nepovoljniji prometni polozaj, s obzirom na vrijednost atrakcija, svakako bi se mogao
nadi¢i intenzivnijom promocijom koja bi znacajno povecala vidljivost destinacije i sadrzaja.
Drzavna cesta D2, tzv. Podravska magistrala, predstavlja osnovu za razvoj tranzitnog turizma,
pa je prometni polozaj jedna od osnovnih odrednica destinacije koje utjecu na dinamiku
turistickih kretanja.

Turisticki promet ostvaren u 2024. godini potvrduje pozitivan trend turistickih kretanja u
destinaciji sa, za kontinentalni dio Hrvatske, vrlo specificnim omjerom udjela domacih i stranih
gostiju, u korist stranih. Duljina boravka u danima povecala se u 2024. godini na 3,54 dana s
2,78 koliko je u danima iznosio boravak u 2023. godini. Destinacija ima sadrzaje za dulji
boravak koji se uz povecanje kvantitete i kvalitete smjeStaja moze nastaviti u pozitivnom
trendu.

Opdcina Pitomaca ima zadovoljavaju¢u komunalnu infrastrukturu u svim sagledanim parametrima
Sto predstavlja znacajan temelj za odrZivi razvoj destinacije. Organiziranost svih javnih usluga
za lokalno stanovniStvo predstavlja poticajnu investicijsku okolnost za razvoj poduzetnistva u
turizmu, prije svega razvoj novih smjestajnih jedinica te podizanje razine kvalitete postojeéih i
razvoj ugostiteljskih sadrzaja temeljenih na autohtonoj proizvodnii.

Moguénost srednjoskolskog obrazovanja u turistickim i ugostiteljskim smjerovima predstavlja
znacajan resurs za razvoj ljudskih potencijala u turizmu, posebice u kontekstu aktivhog
Veleucilista u Virovitici. Lokalno dostupno obrazovanje iznimno je znacajan potencijal za razvoj
destinacije u smjeru kvalitete i odrzivosti uz razumijevanje i o€uvanje lokalnih posebnosti.

Organiziranost lokalnog stanovnistva u velik broj udruga iz razli¢itih podru¢ja predstavlja
znacajan lokalni potencijal, uz uvjet otvorene komunikacije i razumijevanja turistickih
potencijala destinacije. Udruge u kulturi kao i Centar za kulturu predstavljaju institucionalizirani
oblik afirmacije kulturnog zivota lokalne zajednice te potencijal za razvoj dodatnih sadrzaja
prilagodenih ciljanim trzisSnim skupinama posjetitelja.

Najvecim nedostacima destinacije istiCu se slaba vidljivost i prepoznatljivost. Najprepoznatljiviji
je turisticki brend Pitomace Glazbeni festival Pjesme Podravine i Podravlja. Uz ovo vrijedno
kulturno i turisticko dogadanje Pitomaca nije razvila druge odrednice svog identiteta za koje ima
svaku osnovu. Snazne turisticke atrakcije koje su u potpunosti spremne za turisticko trziste
trebaju biti snaZnije istaknute. Svjesnost o postojecoj, ne samo potencijalnoj turistickoj
vrijednosti podrucja, treba probuditi kod lokalnog stanovniStva, a kako bi se potaknula i
poduzetnicka aktivnost. Napori i ulaganja koji pristizu s razine javnih institucija trebaju
potaknuti poduzetnicku inicijativu kako bi se u potpunosti ostvarila korisnost turizma za lokalnu
zajednicu. U tom bi smislu, edukacija i promocija bile osnovne potrebe proizasle iz analize
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stanja. Prvi je korak u promociji destinacije bolja vidljivost turistickih sadrZaja na destinacijskoj
web-stranici.

Kljuéni pojmovi: prometni polozaj, turisticka infrastruktura, valorizacija resursa, edukacija,
promocija

3. POTENCIJAL ZA RAZVO] I PODIZANJE RAZINE KVALITETE TURISTICKIH
PROIZVODA

Turisticki resursi opéine Pitomaca usuglaseni su s turistickim proizvodima Viroviticko-podravske
Zupanije definiranim Strategijom razvoja turizma Viroviticko-podravske zupanije do 2030.
godine (Institut za turizam, 2021. godine, str. 66).
Resursi, sadrzaji i ponuda na podru¢ju opcine Pitomaca pripadaju svim Cetirima definiranim
grupama turistic¢kih proizvoda:

1. proizvodi rekreacije i boravka u prirodi
proizvodi kulturnog turizma
gastronomski i vinski turizam
poslovni turizam
posebni proizvodi.

uihwnwn

Neki se sadrzaji prirodno preklapaju, odnosno nadopunjuju, a razvrstani su u grupe turistickih
proizvoda prema dominantnom elementu ponude.

Turisticki Trenutacno stanje | Potencijal za razvoj | Marketinski
proizvod/resurs potencijal
Proizvodi rekreacije i boravka u prirodi
Cikloturizam Biciklisticke rute: Sve zastupljeniji u | Postavljanje oznaka
e Eurovelo 13 - |potraznji i trziSno | u prostoru u skladu s
Ruta  Zeljezne | zastupljeniji  sadrzaji | vizualnim i brend-
zavjese boravka u prirodi i | identitetom
(Kriznica) aktivnog turizma | destinacije.
e Podravski krug doprinose Promocija
e Drava tour | konkurentnosti objedinjenih ruta
adventure postojecih obilaska destinacije.
e Preko Kule do | biciklistickih ruta. Raznolikost dinamike
Bukovice i zahtjevnosti ruta
e Od Oznacavanje ruta | kao i dinamic¢nog
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Vukosaljevice do | usmjeravajuéim i | okruzenja kojima
Kule turistickim  tablama, | prolaze predstavlja
Malom prugom | uredenje i opremanje | Sirok trzisni
do ArSanja trasa, digitalizacija | potencijal medu

Bjelovarski
biciklisticki
trokut

Bjelovar -
Pitomaca -
DPurdevac

ruta i ponude.

dobnim skupinama.

Planinarenje TIC Klopotec Razvoj dodatnih | Atraktivna odredista
Trekking Planinska staza | pjeSackih ruta koje bi | pjeSackih ruta
Zeleno srce, | povezivale  sadrzaje | predstavljaju
Mala unutar destinacije | potencijal za
éreénjevica PitomaCa i nastavak | brendiranje
povezivanja sa | destinacije, jacanje
sadrzajima i rutama u | prepoznatljivosti i
okruzenju. atraktivnosti te
konkurentnost.
Seoski Zlatni klas, | Ugodno okruzenje, | Ponuda seoskog
turizam Otrovanec ocuvan okolis, | turizma sadrzajno bi
Kuce za odmor | domada proizvodnja, | nadopunila

oCuvana arhitektura i
kvalitetna

infrastruktura pruzaju
mogucnost za
intenzivniji razvoj
ponude seoskog
turizma. Postojeci
sadrzaji pozitivha su
okolnost za razvoj
sadrzaja ruralnog
turizma, a

poduzetnicka
inicijativa i razvojne
potpore nuznost.
Edukacija lokalnog
stanovnistva s
mogucnostima
destinacije u smjeru

destinacijsku ponudu
i destinaciju ucinila
konkurentnijom.

Postojeci sadrzaji
postali bi atraktivniji
uz mogucnost duljeg

boravka u
autenti¢nom

okruzenju koje bi
bilo nastavak

dozivljaja boravka u
prirodi.
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razvoja ruralnog
turizma.
Lov i ribolov e Ribolovna Jedinstveno ribolovno | Destinacija posebnih
podrucja uz | podrucje uredenih | dozivljaja boravka u
Dravu, jezero | lokacija za ribolov i | prirodi, neposrednog
(ribnjak) dostupnom doticaja s prirodom.
Sodrana ribolovnom opremom
e Trilovista konkurentno na
europskom trzistu
turizma posebnih
interesa.

Prilagoden prostor za
rekreativce i

rekreativna ribolovna
natjecanja.
Ekoturizam UNESCO-prekogranicni | Edukativna Jedinstveni
Rezervat biosfere Mura | komponenta Centra | prekogranicni
— Drava — Dunav za posjetitelje Kriznica | rezervat biosfere kao
e Centar za | kao i  mogucnost | konkurentni element
posjetitelje organizacije razlicitih | promocije odrzive i
Kriznica sadrzaja u prostoru | ocuvane destinacije.

TIC Klopotec nude
mogucénost  razvoja
sadrzaja za ekoloske
programe boravka u
prirodi.

Proizvodi kulturnog turizma

Turizam
bastine

e Interpretacijski

centar Kuca
Petra
Preradovica s
Pou¢nom
stazom  Petrov
vrt

e Izlozbeni
prostor Etno-
zbirka Bakina

Prema razvojnim
fazama projekta
centar se nadopunjuje
storytelling-sadrzajima
te novim sadrzajima
Petrova vrta
uredenjem i
opremanjem Poucne
staze na temu himni i
budnica.

Promocija znacajnog

imena hrvatske
povijesti [
knjizevnosti uz
interakciju,

edukaciju i
priblizavanje  novih
tema iz podrudja
kulturnog  turizma

interesu posijetitelja.




Broj 6

,SLUZBENE NOVINE"

Strana 47

prica

U prostorijama stare
Skole u mjestu
Kladare nalazi se
vrijedna zbirka
tradicijskin predmeta
koja predstavlja dobru
polazisnu resursnu
osnovu  za  razvoj
interpretacije
tradicijske bastine te
razvoj novih sadrzaja
na temu etnoloskog
nasljeda.

Isticanje i ostalih
znamenitih
stanovnika

Pitomace.

Vjerski
turizam

Crkva sv. Vida,
Pitomaca

Crkva SV.
Trojstva,
Turnasica

Kreiranje  prijedloga
obilaska destinacije s
religijskim i duhovnim
motivima.
Prikljucivanje
postojecim tematskim
rutama vjerskog
turizma i duhovne
rute Zupanije.

Dodatni sadrzaj
kulturnog turizma.

Manifestacije i
dogadanja

Glazbeni festival
Pjesme
Podravine i
Podravlja
Klopotec  Trail
Pitomaca
Big jump for
living Rivers,
Kriznica

Snagu brenda
glazbenog  festivala
pretvoriti u

interaktivne glazbene i
pjesnicke sadrzaje
tijekom cijele godine.
Jedinstvena
dogadanja  aktivnog
turizma sadrzajno i
promocijski
kontinuirano
unaprjedivati i jacati

vidljivost na trzistu
posebnih interesa.
Povezivanje

dogadanja S
aktivnostima  zastite
prirode,  ocuvanjem

okolisa i ekoturizmom.

Lokacije na kojima
se odrzavaju
izdvojena dogadanja
predstavljaju trziSnu
konkurentsku

vrijednost u odnosu
na slicna dogadanja
kojih je sve vise.

Objedinjena

promocija  lokacije
odrzavanja i
sadrzaja ima vedi

promocijski rezultat i
pridonosi  snaznijem
brendiranju
destinacije.
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Gastronomski i vinski turizam
Gastronomija e Zlatni klas Uvodenje tradicijskih | Promocija
e Dravska iza namirnica i jela i u | jedinstvenog spoja
ostale restorane. slavonskog [
Kreiranje palete | podravskog,
gastrosuvenira. istrazivanje
Kreiranje tradicijskih | kombinacije okusa,
jelovnika prilagodenih | sljubljivanje
aktivhom turizmu. slavonske [
podravske  kuhinje
kao
gastroistrazivanje i
poticanje kulinarske
kreativnosti.
Enologija e Chresno vina Kreiranje nove | Novo odrediSte za
e Harsan vina, | tematske rute | vinski turizam, za
podrum Villa | povezivanjem vinske pocetnike i
Lipica proizvodaca vina, | vinske znalce.
e Vinski zdenac vinograda i
jedinstvene pitomacke
vinogradarske
tradicije u drugadiji
vinsko-turisticki
sadrzaj, razli¢it od
uobicajene vinske
ceste.
Ostalo e Pitomacka Povezivanje s pivskom | Promocija ponude uz
pivovara scenom koja jaca | aktivnosti [
e MAMM posljednjih godina. manifestacije uz koje
destilerija Mogucnost pitomacke | se povezuje i pivo.

pivske degustacije.
Pivske radionice — od
pivoljubaca do
pivovare.

Autohtona i tradicijska
pica u proizvodnoj su
ponudi koju je

Promocija

kreativnosti i
entuzijazma u
stvaranju/proizvodnji

onoga Sto se voli.
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potrebno nadograditi
uslugom kusSaonice i
vodenih tura cijelim
procesom
proizvodnje, od
voénjaka do
degustacije.

Poslovni turizam

Team e Centar za | Team building- | Na  tragu  novih

building- posjetitelje programi koji poti¢u | sadrzaja i programa

programi Kriznica ekoloski i odrzivi nacin | kreiraju se i nove

e TIC Klopotec Zivota i promisSljanja. | destinacijske poruke
e Zlatni klas Programi nakon kojih | koje pridonose
u destinaciji ostaje | ukupnom brendu
pozitivan trag u smislu | destinacije kao
sadnje biljaka, | odrzive i one koja
umijetnickih  radova | povezuje prostor i
prema posebnim | ljude u suzivot koji
programima (slikanje, | traje:
pisanje...).
Usvajanje biljne ili | Opustanje S
Zivotinjske vrste koja | porukom.
se i nakon programa
svake godine zasadi ili | Posjet koji ne
se na neki nacin brine | postaje  uspomena,
0 odabranoj vrsti. nego postaje novi
Kreativne ekoloske i Zivot.
gastroradionice.
Posebni proizvodi

Tranzitni Drzavna cesta D2, | Uredenje smijestajnih | Podravsku

turizam Pitomaca objekata za goste u | magistralu kao
tranzitu. glavhu  prometnicu
Uredenje autobusnih | koja povezuje
stajalista. naselja sjevernog
Informacije o | dijela istoCne
destinaciji na | Hrvatske,
odmoristima. prezentirati kao
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#Zivu"  cestu, cestu
koja je odrediste.

Putovanje nije samo
odrediste, odrediste
je i putovanje; Bez
Zurbe;

Odrediste
odredista.

izmedu

Sportske
pripreme
natjecanja

Sportski tereni i klubovi

Uz ogranicene
smjestajne kapacitete
postojeci sportski
tereni nemaju
potreban potencijal za
ozbiljnije domacinstvo
razli¢itim  sportskim
pripremama.

Mogucnost valorizacije
ove turisticke
infrastrukture svedena
je na jednodnevne
posjete  (natjecanja,
sportske izlete i sl.) te
na  koristenje  od
strane okolnih udruga,
pojedinaca i sportskih
rekreativaca.

Promocija odredenih
sportova, onih koji
imaju najbolju razinu
organizacije unutar
destinacije te
objedinjena
promocija sporta i
destinacije u kojoj se
razvija.

Turisticke usluge

Smjestaj

Mali broj smijestajnih

jedinica.

NeiskoriSten potencijal
autenti¢nog smjestaja u
okolici.

Za vecinu smijestajnih
objekata nepostojanje
bilo kakvih marketinskih
alata od strane dionika,
vlasnika smijestajnih

Otvaranje novih
smjestajnih
kapaciteta.

Razvoj novih sadrzaja
u postojec¢im
smjestajnim
objektima.

Edukacija postojecih
vlasnika smjestajnih
objekata o nacinu
promocije objekta i
destinacije radi
postizanja
destinacijske
promocijske
sinergije.
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objekata.

Ugostiteljstvo | U destinaciji posluje | Otvaranje kuSaonica | Snaznije
jedan brendirani | domadih proizvoda. pozicioniranje i
ugostiteljski objekt koji, prepoznatljivost
osim tradicionalne | Kreiranje palete | autenti¢nosti
gastronomije, nudi i | gastrosuvenira s | destinacije
ostale sadrzaje te tako | destinacijskom temeljeno na
predstavlja jedinstvenu | oznakom (npr. | gastronomiji [
turisticku  cjelinu i | ,Gastro Pitomaca" ili | domacoj hrani.
doZivljaj. Na tom tragu, | slogan destinacije i
ugostiteljski objekti | slicno). Isticanje
mogu nadopunjavati i gastroposebnosti
»personalizirati® ponudu | Gastroponudu uciniti | kao poziva na
te tako podiéi | vidljivijom i za goste u | istrazivanje
konkurentnost. tranzitu. destinacije.

Tablica 25.

4. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

Popis obveznih i specificnih pokazatelja za pracenje odrzivosti destinacije, izvor i evidentiranje
podataka koji su potrebni za izracun pokazatelja, rokovi i nacini praenja odrZivosti definirani su
Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24).

Pitomaca se prema indeksu turisticke razvijenosti nalazi u IV. kategoriji s indeksom razvijenosti
13,55. Sukladno ¢l. 14. Zakona o turizmu, Planom upravljanja destinacijom prate se obvezni
pokazatelji odrzivosti destinacije. Podaci potrebni za izracun obveznih pokazatelja objedinjeni su
prikupljanjem iz sekundarnih izvora podataka koji su javno dostupni te iz evidencija, baza,
registara organizacija i institucija za koje je upit proslijedila TZO Pitomaca. Dostupni podaci
uneseni su u tablice obveznih pokazatelja koje je izradilo Ministarstvo turizma i sporta te su
sastavni dio Plana upravljanja destinacijom opcine Pitomaca za razdoblje 2025. — 2029.

Obvezni pokazatelji odrzivosti pokazuju vrijednosti dobivene unosom podataka u sluzbenu
tablicu Ministarstva turizma i sporta MINTS, tablica Izracun osnovnih pokazatelja

Pokazatelj Vrijednost/Izracun
1. | Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika | 0,26
u vrhu turisticke sezone

2. | Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom | 35 %
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(prosjecan postotak zadovoljnih ispitanika)

3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji 90,90%

4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s | 10
invaliditetom

5. Broj organiziranih turistickin ambulanti 0

6. | Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u | 5,95
odnosu na prosje¢nu potrosnju vode po stalnom
stanovniku destinacije (m?)

7. Omjer kolicine komunalnog otpada nastale po | 0,0398
nocenju turista i koliCine otpada koju generira
stanovnistvo u destinaciji (tone)

8. | Udio zasti¢enih podrudja u destinaciji u ukupnoj | Regionalni park — 18,69
povrsini destinacije (ukupno i pojedinacno po | %
kategoriji zastite) Znacajni krajobraz — 7,60

%

9. | Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom | 92,28
nocenju u odnosu na potrosnju elektricne energije
stalnog stanovnistva destinacije (kWh)

10. | Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim | Ne
promjenama i procjenu rizika

11. | Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim | 98
opterecenjem (07/2024)

12. | ProsjeCna duljina boravka turista u destinaciji (u | 3,54
danima)

13. | Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja | 33
smjestaja te pripreme i posluzivanja hrane

14. | Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika | 979.642
poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja
i usluZivanja hrane

15. | Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

16. | Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja | -
destinacijom

17. | Broj ostvarenih noc¢enja u smjestaju u destinaciji po | 2,963
hektaru izgradenog gradevinskog podrucja JLS

Tablica 26.

5. RAZVOINI SMJER S MJERAMA I AKTIVNOSTIMA

Sukladno Pravilniku o metodologiji izrade Plana upravljanja destinacijom, nakon provedene
analize zadanih podataka pojedinacno i u IzvjeScu o analizi stanja te nakon analize pokazatelja
odrzivosti, Planom upravljanja definira se turisticki razvojni smjer destinacije. Razvojni smjer
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mora biti u skladu sa svim usvojenim strateSkim dokumentima na razini destinacije u svim
sektorima. Razvojni smjer definira se uvazavajuci sve postojece infrastrukturne, razvojne i
marketinske okolnosti destinacije, a sastavni su dio razvojnog smjera mjere i aktivnosti kojima

se planira ostvarenje razvojnog smjera u Cetverogodisnjem planskom razdoblju.

5.1. SWOT analiza destinacije Pitomaca

SNAGE

e valorizacija kljunih  turistickih

resursa izgradnjom turisticke
infrastrukture visoke razine kvalitete
i atraktivnosti

e kvalitetna komunalna infrastruktura

e ocCuvanost  autentinih  resursa
destinacije

e organiziranost lokalnog stanovnistva

e iskustvo u koristenju EU fondova

e mogucnost obrazovanja u turizmu u

destinaciji
e aktivna lokalna receptivna turisticka
agencija
PRILIKE

e razvoj turizma u smjeru odrzivosti,
ocuvanja okoliSa i pozitivnih efekata
za lokalnu zajednicu

e jaCanje  aktivnog, zelenog i
ekoturizma na turistickom trzistu

e jaCanje prepoznatljivosti destinacije
na regionalnoj razini

e mogucnost brendiranja destinacije
kao novog odredista u
kontinentalnoj Hrvatskoj

e porast cjelogodisnjih putovanja

e porast putovanja u kontinentalne
destinacije

e odrzavanje manifestacija u okviru
kljuCnih  turistickih  proizvoda te
njihova trZiSna prepoznatljivost i

SLABOSTI

e slaba prepoznatljivost na trzistu

e nepostojanje brenda destinacije

e udaljenost od autoceste i time dulje
putovanje do destinacije s kljucnih
domacih trzista

e slaba razina poduzetnicke inicijative
u turizmu

PRIJETNIJE

e razvoj sadrzaja  unutar istih
turistickih proizvoda u okolici

e niska razina kvalitete smijesStajne i
ugostiteljske usluge

e zaustavljanje razvojnih faza
postojecCih turistickih sadrzaja te
time slabljenje konkurentske pozicije
na trzistu

e slab interes i nepostojanje potpora
za razvoj turistickog sektora na
podrucju opcine

e nepovezanost dionika u destinaciji

e nerazumijevanje mogucnosti i prilika
koje turizam ima za lokalnu
zajednicu i destinaciju
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dostupnost

5.2. Identificiranje op¢ih nacela i ciljeva turizma

U identificiranju destinacijskih opéih nacela i ciljeva potrebno se voditi nacelima odrzivosti,
kvalitete, pristupacnosti, zadovoljstva i sigurnosti. Osnovna nacela i ciljevi na kojima se temelji
razvojni smjer u Planu upravljanja destinacijom su:
Opca nacela destinacije:

e ocCuvanije i valorizacija prirodnih i kulturnih resursa

e podizanje razine kvalitete specijalizacijom wusluga i sadrzaja temeljenih na

prepoznatljivim i autenti¢nim elementima destinacije

e doprinos kvaliteti zivota lokalnog stanovnistva.
Opdi ciljevi destinacije:

e izgradnja turistickog identiteta destinacije

e jacanje prepoznatljivosti destinacije

e jacanje konkurentske trziSne pozicije

e rast broja i kvalitete turistickih usluga u destinaciji

e nadogradnja postojecih i opremljenih turisti¢kih atrakcija novim sadrzajima.

Nacela i ciljevi turizma definiraju se u kontekstu znacaja koji turizam ima i koji moze imati za
lokalnu zajednicu u odnosu na potencijale razvoja kao i spremnost lokalnih dionika za razvoj
djelatnosti u turizmu. Specificnost destinacije Pitomaca, ne samo u najblizem okruzenju nego i u
kontinentalnom dijelu Hrvatske, visoka je razina opremljenosti turistickom infrastrukturom
kljuénih destinacijskih resursa. U odnosu na veli¢inu destinacije promatrano parametrima
analiziranim u Analizi stanja, destinacija ima znacajne turisticke resurse koje ne prati dovoljna
razina dostupnih turistickih usluga u destinaciji, prvenstveno se misli na dostupnost smjestajnih
usluga kao i na raznolikost ugostiteljskih usluga te razina promocije.

Razvojni smjer destinacije Pitomaca definira se u skladu s trenutacnim okolnostima turisticke
ponude i statusa razvijenosti destinacije, prihvacenim ciljevima i procijenjenim realnim uvjetima
za njihovo ostvarenje, prvenstveno uvazavajuéi organizacijske, financijske i trziSne okolnosti
nuzne za ostvarenje nacela i ciljeva.

Razvojni je smijer destinacije Pitomaca jacanje trziSne pozicije destinacije pojacanim
marketinskim aktivnostima i ulaganjem u kvalitetu i kapacitet smjestajnih i ugostiteljskih usluga.
Edukacijom lokalnih dionika ojacati sektor turizma kao gospodarsku aktivnost koja pridonosi
podizanju razine kvalitete lokalnog stanovnistva. Edukacijom i promocijom povezivati nositelje
turistickih atrakcija u cilju ostvarenja ciljeva razvojnog smjera u planiranom Cetverogodisnjem
razdoblju upravljanja destinacijom.

Kljucne rijeci i pojmovi: kapaciteti, prepoznatljivost, brendiranje, marketing
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5.3. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

Glavno je trziste za kljucne turisticke sadrzaje destinacije domace, ali isto je tako vazno i trziste
susjednih zemalja — Madarske i Slovenije. Osnovni su sadrzaji i ponuda destinacije u proizvodu
aktivnog turizma i boravka u prirodi koji posljednjih godina biljeze znacajan porast udjela u
putovanjima. Ovakav rezultat djelomi¢no je posljedica trenda promjene navika potroSaca u
nainu zivota i putovanja. Destinacija ima klju¢ne preduvjete za daljnji razvoj ovog oblika
turizma i ja¢anje konkurentske pozicije na trzistu. Drugi klju¢ni proizvodi u destinaciji, kulturni
turizam i enogastronomija, komplementarni su aktivnom turizmu, sadrzaji se medusobno
nadopunjuju Sto destinaciji pruza mogucnost konkurentske pozicije u odnosu na okruzenje. Za
doprinos turizma u ukupnoj gospodarskoj aktivnosti destinacije jacanjem turistickog prometa
potrebna je kvalitetna ponuda dodatnih usluga, digitalizacija i jaCanje promotivnih aktivnosti uz
uvjet opredijeljenosti lokalnog stanovnistva vrijednostima lokalnih resursa te dodatno, ciljano
ulaganje u sadrZaje i kvalitetu ponude.

U cetverogodisnjem razdoblju obuhvacenom ovim Planom upravljanja strateski prioriteti
upravljanja i razvoja turizma u destinaciji su:

1. povecanje smijestajnih kapaciteta s dodatnom ponudom i sadrzajem u skladu s
turistickim proizvodima destinacije

razvoj novih sadrzaja uz klju¢ne atrakcije

razvoj turistiCke interpretacije edukacijom i digitalizacijom

podizanje razine prepoznatljivosti destinacije Pitomaca

povecanje marketinskih aktivnosti.

ahwnN

Definirani strateSki pravci i prioriteti uskladeni su s trzistima interesa kljucnih turistickih
proizvoda destinacije, s postojecim kapacitetima destinacije kao i s moguénostima razvoja u
skladu s kapacitetima lokalne zajednice i trendovima na turistickom trZistu. Valorizacija
postojeéih resursa i sadrzaja, jacanjem kvalitete usluge i prepoznatljivosti na trziStu koja u
konacnici treba rezultirati jaCanjem svih razina turistickih kretanja u destinaciji, predstavlja
osnovni strateski cilj za predstojece Cetiri godine upravljanja destinacijom.

5.4. Identificiranje ciljeva

U skladu sa strateskim prioritetima, destinacija Pitomaca definira sljedece specific¢ne ciljeve:

1. Potpore poduzetnistvu u turizmu.
Mijerljivost: definiranje ciljeva i pravilnika potpora, realizacija ostvarenih potpora, povecanje
broja turisti¢kih usluga u turizmu, povecanje broja poduzetnika u turizmu.
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2. Brendiranje destinacije i jacanje marketinskih aktivnosti.
Mijerljivost: kreiran novi vizualni identitet sa sloganom, ujednacavanje svih promotivnih
materijala, redizajn web-stranice, kreiranje promotivnih vizuala za drustvene mreze, prisutnost
destinacije u regionalnoj promociji, povecani broj posjetitelja web-stranice i pratitelja drustvenih
mreza.

3. Edukacija za razvoj proizvoda i poduzetnistvo u turizmu.
Mijerljivost: broj polaznika, povecanje sadrzaja u destinaciji, povecanje broja poduzetnika,
povecan broj zaposlenih u turizmu, povecanje zadovoljstva posjetitelja boravkom u destinaciji,
povecan interes trzista.

4. Interpretacija i digitalizacija sadrZaja.
Mijerljivost: novi sadrzaji u ponudi destinacije, digitalizacija informacija online i u destinaciji
koristenjem suvremenih digitalnih rjeSenja, povecani broj posjetitelja turistickih sadrzaja,
ucinkovito praéenje turistickih kretanja u destinaciji pracenjem interakcije digitalnih informacija.

5.5. Mjerei aktivhosti

Strateski prioritet: PoveCanje smjestajnih kapaciteta s dodatnom ponudom i sadrzajem u
skladu s turistickim proizvodima destinacije
Mjera: Potpore smjestajnim objektima
Aktivnosti:
1. potpore za otvaranje objekata prema lokalno raspisanim kriterijima
2. potpore za otvaranje novih sadrzaja u postoje¢im smjestajnim objektima
3. potpore za podizanje razine kvalitete usluge smjestaja
4. edukacija za lokalne dionike, vlasnike smjestajnih objekata
5. uvodenije lokalne oznake kvalitete
Izvor financiranja: EU fondovi, nacionalni fondovi, sredstva opcine
Nositelj provedbe: TZO Pitomaca, Opcina Pitomaca
Rok izvrsenja: 2029.

Strateski prioritet: Razvoj novih sadrzaja uz klju¢ne atrakcije
Mjera: Razvoj turisticke infrastrukture
Aktivnosti:
1. uredenje tematskih odmorista
2. uredenje izletiSta za boravak u blizini kljucnih prirodnih i kulturnih atrakcija
3. oznacavanije ribolovnih lokacija za rekreativce
4. uredenje odmoriSta za promatranje ptica i tematskih vidikovaca (u ravnicarskom i
breZuljkastom dijelu destinacije)
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Izvor financiranja: EU fondovi, nacionalni fondovi
Nositelj provedbe: TZO Pitomaca, lokalna agencija
Rok izvrSenja: 2029.

Strateski prioritet: Razvoj turisticke interpretacije edukacijom i digitalizacijom
Mjera: Razvoj proizvoda
Aktivnosti:
1. edukacija za turisticke interpretatore
2. opremanje destinacije digitalnim tehnologijama u svrhu informacije i interpretacije
Izvor financiranja: EU fondovi, nacionalni fondovi, vlastita sredstva
Nositelj provedbe: TZO Pitomaca, Opcina Pitomaca
Rok izvrsenja: 2029.

Strateski prioritet: Podizanje razine prepoznatljivosti destinacije Pitomaca
Mjera: Brendiranje destinacije
Aktivnosti:
1. izrada vizuala i kljuénih poruka destinacije
2. izrada komunikacijskih brend-alata za primjenu na svim kljunim atrakcijama u
destinaciji
Izvor financiranja: EU fondovi, nacionalni fondovi, vlastita sredstva
Nositelj provedbe: TZO Pitomaca, javni i privatni sektor u destinaciji
Rok izvrsenja: 2029.

Strateski prioritet: Povecanje marketinskih aktivnosti
Mjera: Promocija
Aktivnosti:
1. kreiranje klju¢nih vizuala i destinacijskih poruka
unaprjedenje sadrzaja web-stranice
image-objave na drustvenim mreZama o ponudi destinacije
kreiranje promotivno-informativnih tekstova
poticanje izrade novih lokalnih suvenira
6. koristenje destinacijskog vizuala na svim lokalnim onlinei offline materijalima
Izvor financiranja: EU fondovi, nacionalni fondovi
Nositelj provedbe: TZO Pitomaca, javni i privatni sektor
Rok izvrsenja: 2029.

ik

6. SMIERNICE I PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

U cilju koordinirane i ucinkovite realizacije strateskih smjernica, mjera i aktivnosti definiranih
Planom upravljanja destinacijom, proizaslih iz analize stanja u destinaciji, stanja na trzistu,
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SWOT analize i mogucnosti ostvarenja u Cetverogodisnjem razdoblju, donose se smijernice i
preporuke za klju¢ne dionike u destinaciji, nositelje realizacije Plana upravljanja.

6.1. Smjernice i preporuke za jedinicu lokalne samouprave

Prostor kontinentalne Hrvatske vecim je dijelom turisti¢ki slabije razvijeno podrucje indeksa
turisticke razvijenosti III i IV. Samim time, uloga i potpora jedinica lokalne samouprave
neizostavan je faktor turistickog razvoja. Jedinice lokalne samouprave financijski i organizacijski
izravno olakSavaju i omogucavaju rad svim dionicima turistickog sektora u destinaciji. Izgradnja
turisticke infrastrukture financijski je zahtjevan zadatak nakon kojega slijedi jos vazniji —
odrzavanje, pozicioniranje na trziStu i razvoj. Destinacija Pitomaca u odnosu na veli¢inu
destinacije kao i kapacitete turistickih usluga, raspolaze iznadprosjecno kvalitetnom i
atraktivnom turistickom infrastrukturom s planovima daljnjeg razvoja u cilju valorizacije svih
destinacijskih resursa. Razvoj destinacije temeljen je na oblikovanju sadrzaja, a u turisticki
slabije razvijenom podrucju tom razvoju Cesto se isprijece financijski i organizacijski problemi.

U destinaciji Pitomaca realizirane su znacajne investicije u javnu turisti¢ku infrastrukturu i pred
destinacijom su zadade ucinkovitog koriStenja realiziranih ulaganja u cilju ukupnog razvoja
turizma i jacanja djelatnosti u ukupnoj gospodarskoj aktivnosti destinacije kao i jacanje trziSne
konkurentnosti destinacije osiguravanjem uvjeta lokalnim dionicima, javnom i privatnom
sektoru. Dosadasnja kao i daljnja planirana ulaganja u komunalnu infrastrukturu uz kljuéne
atrakcije osiguravaju uvjete za odrziv razvoj destinacije i opravdavaju razvoj sadrzaja
ekoturizma.

Za jedinicu lokalne samouprave, Opcinu Pitomaca, smjernice i preporuke definiraju se kao:

e putem potpora pridonijeti ja¢anju poduzetniStva u turizmu u cilju podizanja kvalitete
usluge i konkurentnosti destinacije

o digitalizirati informacije u cilju veée dostupnosti informacija i time ojacati trziSnu
prepoznatljivost destinacije

e uvesti javno dostupne usluge u cilju osiguravanja boljih uvjeta boravka posjetitelja s
trZiSta posebnih interesa.

6.2. Smjernice i preporuke za turisticku zajednicu

Turisticka zajednica obavlja zadace definirane Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma. U realizaciji svih zadaca turisticka zajednica naglasak stavlja na one zadace
koje u destinacijskim okolnostima imaju veéi znacaj i potencijal za razvoj destinacije.
Organizacija dogadanja ili podrska organizaciji dogadanja predstavlja znacajan dio aktivnosti i
financijskog udjela u godiSnjem radu turisticke zajednice. Uz aktivnosti koje lokalni dionici kao
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¢lanovi tijela turisti¢ke zajednice podrzavaju kao primarne, u cilju dugorocnog i odrzivog razvoja
destinacije potrebno je osigurati vecu marketinsku podrsku destinaciji u cjelini, dogadanjima i
cjelogodisnjim turistickim proizvodima. Opcina Pitomaca nacionalno je prepoznatljiva upravo po
glazbenom dogadanju koje je i glavni element brenda destinacije. U skladu sa svim ostvarenim
ulaganjima u razvoj sadrzZaja i ponude destinacije, potrebno je napraviti rebrending destinacije u
kojem bi se jasno komuniciralo klju¢ne cjelogodiSnje sadrzaje. S obzirom na nastavak ulaganja
u turisticku infrastrukturu financiranjem iz EU fondova, ova aktivnost postavlja se kao
promocijska i marketinska nuznost.

Smjernice i preporuke:

e izrada novog vizualnog identiteta i slogana destinacije

e prilagodba i brend-ujednacavanje svih marketinskih elemenata u destinaciji i povezivanje
svih elemenata ponude pod zajednicku destinacijsku poruku

e pojacana onlinei offline promocija

e edukacija svih razina dionika u destinaciji

e kreiranje tematskih ruta povezivanjem sadrzaja u jedinstveni proizvod radi bolje
prepoznatljivosti

e uvodenje lokalnih destinacijskih oznaka turistickih proizvoda i usluga na tragu brend-
identiteta.

6.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u
destinaciji

U destinaciji je manji broj prepoznatljivih odredista privatnih dionika u turizmu. Ipak, neki od
njih predstavljaju kljucni element turisticke ponude i dio su brenda destinacije. Na tom tragu,
potrebno je jacati prepoznatljivost turistickih usluga lokalnih dionika. Za ostvarenje tog cilja
potrebne su edukacija i investicija. Edukacija je nuzna radi razumijevanja vaznosti pozicije kao i
same uloge privatnih poduzetnika u turizmu u ukupnoj slici i razvoju turizma destinacije. Velik
nedostatak predstavlja i gotovo potpuni izostanak marketinskih aktivnosti lokalnih dionika koji
aktivno ne koriste ni besplatne marketinske alate. Slaba poduzetnicka aktivnost sa sobom nosi
priliku usuglasenog razvoja za postizanje pozitivnih rezultata. Za to su nuzne komunikacija,
koordinacija, razumijevanje i prihvacanje smjera razvoja od strane svih lokalnih dionika.
Znacajnu ulogu ima i velik broj udruga koje okupljaju lokalne dionike te je koristenje resursa
njihova znanja, organiziranosti i spremnosti na suradnju dobar temelj razvoja novih sadrzaja i
ponude u destinaciji.

Smijernice i preporuke:

e otvaranje novih smjestajnih kapaciteta
¢ uvodenje dodatnih sadrzaja uz smjestaj
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e otvaranje kusaonica lokalnih proizvoda
¢ prihvadanje inovacija u organizaciji dogadanja
e marketinske aktivnosti poduzetnika u turizmu.

7. POPIS PROJEKATA

7.1. Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos
ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije

Projekt:

RAZVOJ INTERPRETACIJSKIH SADRZAJA KLJUCNIH TURISTICKIH RESURSA
OPCINE PITOMACA

Opis projekta Postojecu i planiranu turistiCku infrastrukturu nadopunjavati
interaktivnim  interpretacijskim  sadrzajima. Kreiranje
interpretacijskih tema, sadrzaja, edukacija vodi¢a, opremanje
lokacija i interpretatora potrebnom opremom (kostimi i ostala
oprema za sudionike u svrhu realizacije interaktivnosti
interpretacije).

Nadopunjavanje turisticke infrastrukture digitalnim
sadrzajima radi podizanja atraktivnosti, konkurentnosti za Siri
raspon dobnih skupina posjetitelja.

Doprinos ostvarenju | Projektom se izravno doprinosi ostvarenju pokazatelja
pokazatelja odrzivosti | odrZivosti:

razvojem novih sadrzaja uz kljune atrakcije, razvojem
turisticke interpretacije, edukacijom i digitalizacijom povecava
se razina zadovoljstva turizmom lokalnog stanovnistva i
posjetitelja, kreira motiv dolaska u destinaciju, utjeCe na
duljinu boravka, motivira lokalno stanovnistvo za kreiranje
nove ponude u turizmu putem poduzetnistva.

Nositelj projekta TZO Pitomaca Lokacija Pitomaca
provedbe

Pocetak realizacije 2025. Zavrsetak 2029.
realizacije

Ukupna procijenjena | 150.000,00 eura
vrijednost projekta

Izvori financiranja Nacionalni fond za potpore turisticki slabije razvijenim
podrucjima i kontinentu; EU fondovi, vlastita sredstva
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Potrebna
studijska/projektna
dokumentacija

Ne.

Projekt:

TRZISNO POZICIONIRANJE I PREPOZNATLJIVOST DESTINACIJE OPCINE

PITOMACA

Opis projekta

Destinaciju Pitomaca pozicionirati na turistickom trziStu
kontinentalne Hrvatske kao destinaciju atraktivnih sadrZaja
temeljenih na oCuvanju prirodne i kulturne bastine. Povezati
postojece turisticke resurse s destinacijom u jedinstvenu
turisticku cjelinu zaokruzene ponude i doZivljaja.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Projektom se podize razina prepoznatljivosti destinacije
intenziviranjem marketinskih aktivnosti ¢ime se podize razina
prepoznatljivosti i atraktivhosti destinacije, doprinosi
povecanju kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva dodanom
gospodarskom vrijednoS¢u u turizmu, osiguravaju uvjeti za
odrZzivi razvoj.

Nositelj projekta TZO Pitomaca Lokacija Pitomaca
provedbe

Pocetak realizacije 2025. Zavrsetak 2029.
realizacije

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta

150.000,00 eura

Izvori financiranja

Nacionalni fond za potpore turisticki slabije razvijenim
podrucjima i kontinentu; EU fondovi, vlastita sredstva

Potrebna
studijska/projektna
dokumentacija

Ne.
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Projekt:
RAZVOJ I UNAPRIEDENJE DOGAPANJA NA PODRUCIU OPCINE PITOMACA

Opis projekta Kulturna, sportska i ostala tematska dogadanja na podrucju
opcine Pitomaca kojima se dodatno valoriziraju turisticki
resursi i kreira motiv dolaska u destinaciju. Festival Pjesme
Podravine i Podravlja, Vincekovo, Big Jumb for Living Rivers,
Dani pecenjakov i Martinje, klju¢na su dogadanja tijekom
godine kojima se dodatno valoriziraju turisticke atrakcije. Na
podruéju opéine Pitomaca nalaze se tri atraktivna i moderna
Interpretacijska i posjetiteljska centra Cija se prepoznatljivost
i posjeCenost zeli povedati organizacijom razliCitih tematskih
dogadanija.

Doprinos ostvarenju | Projektom se izravno doprinosi ostvarenju pokazatelja
pokazatelja odrzivosti | odrZivosti: poveCanje razine atraktivhosti destinacije,
povecanje zadovoljstva posjetitelja, produljenje duljine
boravka posjetitelja, povecanje broja dnevnih posjetitelja,
podizanje razine zadovoljstva lokalnog stanovnistva
gospodarskim i socijalnim ucincima turizma.

Nositelj projekta TZO Pitomaca Lokacija Opcina
provedbe Pitomaca

Pocetak realizacije 2025. Zavrsetak 2029.
realizacije

Ukupna procijenjena | 150.000,00 eura
vrijednost projekta

Izvori financiranja Nacionalni fond za potpore turisticki slabije razvijenim
podrucjima i kontinentu; EU fondovi, vlastita sredstva

Potrebna Ne.

studijska/projektna

dokumentacija

7.2. Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije

Projekt:

JAVNA ZGRADA SPORTSKO-REKREACIJSKE NAMIENE - zgrada tribina
(rekonstrukcija)
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Opis projekta Projekt obuhvacda rekonstrukciju postojece zgrade tribin koja,
zajedno s postojeom zgradom sportskog kluba i
pripadaju¢im igraliStima (nogometno igraliSte, pomoéno
nogometno igraliste i tenisko igraliste), cini jednu
funkcionalnu cjelinu sportsko-rekreacijske namjene. Projekt
ukljucuje i uredenje parkiralista te uredenje pristupnih staza i
zamjenu dotrajale ograde oko teniskog igralista uz zgradu

tribina.
Doprinos ostvarenju | Doprinos ostvarenju sljedeCih strateskih ciljeva iz PU
strateskog cilja destinacijom:
Razvoj novih sadrzaja uz kljucne atrakcije
Nositelj projekta Opcina Pitomaca Lokacija Grabrovnica
provedbe
Pocetak realizacije 2025. Zavrsetak 2029.
realizacije

Ukupna procijenjena | 703.125,00 eura
vrijednost projekta

Izvori financiranja

Potrebna Glavni projekt (postoji)
studijska/projektna
dokumentacija

Projekt:

IZGRADNJA BICIKLISTICKE STAZE U NASELJU PITOMACA

Opis projekta Izgradnja biciklisticke staze ukupne duzine 3078 metara,
nabava brojaa za bicikle koji ¢e biti postavljen pored
biciklisticke staze, postavljanje solarne LED-rasvjete, solarne
ploCe s opremom za punjenje pametnih telefona i ostalih
manjih elektri¢nih uredaja.

Povecano koristenje bicikala u obavljanju svakodnevnih
poslova na podrucju naselja Pitomaca te povecanje sigurnosti
u prometu, posebno djece ucenicke dobi, kao i smanjivanje
negativnog ekoloskog utjecaja prometa.

Doprinos  ostvarenju | Doprinos ostvarenju sljede¢ih strateskih ciljeva iz PU
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strateskog cilja

destinacijom:
1. Razvoj novih sadrzaja uz klju¢ne atrakcije

Doprinos ostvarenju strateskih ciljeva hrvatskog turizma:
Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam; Prioritetno
podruéje: Razvoj posebnih oblika turizma i strukturirani
razvoj proizvoda, Stvaranje boljih uvjeta Zivota i rada.
Turizam uz ocuvan okolis, prostor i klimu; Prioritetno
podruéje: Smanjenje opterecenja iz turizma na sastavnice
okolisa i prirodu

Otporan turizam; Prioritetno podrucje: Odgovor na promjene
trendova i potreba.

Nositelj projekta Opcina Pitomaca Lokacija Pitomaca
provedbe

Pocetak realizacije 2025. Zavrsetak 2027.
realizacije

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta

815.399,40 eura

Izvori financiranja

Izgradnja i rekonstrukcija Dbiciklisticke infrastrukture na
potpomognutim i brdsko-planinskim podrucjima

Potrebna
studijska/projektna
dokumentacija

Da.

Projekt:

VATROGASNI DOM — DVD PITOMACA

Opis projekta

Izgradnja i opremanje novoizgradenog vatrogasnog doma,
podizanje svijesti javnosti i educiranje u podrucju zastite od
pozara, osiguranje pristupacnosti za osobe s invaliditetom,
promicanje ravnopravnosti spolova i zabrane diskriminacije,
upravljanje projektom, promidzba, vidljivost i aktivnost
nadstandardne zastite okolisa.

Planiranim aktivnostima osigurat ¢e se dovoljno kvalitetan
kapacitet za protupozarnu zastitu.

Doprinos ostvarenju
strateskog cilja

Doprinos ostvarenju sljedeéih strateskih ciljeva iz PU

destinacijom:
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1. Razvoj turisticke edukacijom i

digitalizacijom

interpretacije

Doprinos ostvarenju strateskih ciljeva hrvatskog turizma:
Otporan turizam; Prioritetno podrucje: Jacanje mehanizama
Za osiguravanje sigurnosti.

Nositelj projekta Opdcina Pitomaca Lokacija Pitomaca
provedbe

Pocetak realizacije 2025. Zavrsetak 2028.
realizacije

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta

1.462.030,74 eura

Izvori financiranja

Jacanje kapaciteta za protupozarnu zastitu na brdsko-
planinskim i potpomognutim podrucjima — faza 2

Potrebna
studijska/projektna
dokumentacija

Da.

Projekt:

REKONSTRUKCIJA I DOGRADNJA KNJIZNICE I CITAONICE PITOMACA

Opis projekta

Projekt rekonstrukcije i dogradnje knjiznice u Pitomaci
predvida modernu i funkcionalnu gradevinu koja ¢ée sluziti kao
srediSnje  kulturno i obrazovno mjesto u zajednici.
Arhitektonsko rjeSenje naglasava otvorenost, prirodno
osvjetljenje i fleksibilan prostor koji ¢e omoguditi raznovrsne
aktivnosti — od Cditanja i istrazivanja do drustvenih i
edukativnih  dogadanja. Predvideni prostori  ukljucuju
Citaonice, multimedijalne zone, djecji kutak te prostor za
javna predavanja i radionice. Dizajn knjiznice uskladen je s
urbanim kontekstom lokacije na Trgu kralja Tomislava, ¢ime
se stvara skladna povezanost s postoje¢im javnim prostorima.

Doprinos ostvarenju
strateskog cilja

Doprinos ostvarenju sljedec¢ih strateskih ciljeva iz PU
destinacijom:

1. Razvoj novih sadrzaja uz kljucne atrakcije

2. Razvoj turisticke interpretacije  edukacijom i

digitalizacijom
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Doprinos ostvarenju strateskih ciljeva hrvatskog turizma:
Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam; Prioritetno
podrucje: Razvoj posebnih oblika turizma i strukturirani
razvoj proizvoda, Stvaranje boljih uvjeta Zivota i rada.
Konkurentan i inovativan turizam; Prioritetno podrudje:
Poticanje inovacija i digitalne transformacije turizma.

Otporan turizam; Prioritetno podrucje: Odgovor na promjene
trendova i potreba.

Nositelj projekta Knjiznica i (citaonica | Lokacija Pitomaca, Trg
Pitomaca provedbe kralja

Tomislava 12,
kat. Cestica

7054/1018
Pocetak realizacije 2026. Zavrsetak 2028.
realizacije
Kljucne tocke e Modernizirana i funkcionalna knjiznica — prostor ce biti
ostvarenja projekta prilagoden suvremenim potrebama korisnika s
naglaskom na digitalne resurse i multimedijalne

sadrzaje.

« PoboljSana dostupnost i inkluzivnost — knjiznica Ce biti
prilagodena svim dobnim skupinama, ukljucujuci
osobe s invaliditetom.

e Veca iskoriStenost prostora — optimizirat e se
postojeci prostori kako bi se omogucila viSenamjenska
upotreba, ukljucujuéi cCitaonice, edukativne prostore i
prostor za drustvena dogadanija.

e Povecana kulturna i obrazovna ponuda — knjiznica ¢e
postati srediSnje mjesto za radionice, predavanja i
druge aktivnosti koje poticu Citanje, kreativnost i
cjeloZivotno ucenje.

e Povezanost s urbanim kontekstom - novi dizajn
skladno ce se uklopiti u postojece javne prostore Trga
kralja Tomislava, Cime ¢e knjiznica postati vizualno i
funkcionalno privlacan dio srediSta mjesta.

o Energetska ucinkovitost i odrzivost — koriStenje
modernih materijala i tehnoloskih rjeSenja pridonijet
¢e smanjenju potrosSnje energije i ekoloskoj odrzivosti
objekta.

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta Gruba procjena: oko 2 milijuna eura
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Izvori financiranja

Ministarstvo kulture, Opcina Pitomaca, EU fondovi

Potrebna
studijska/projektna
dokumentacija

Glavni projekt

Projekt:

Building Regional Initiatives for Development, Gastronomy, Recreation and cultural

Exchange,
akronim BRIDGE

Opis projekta

Stvaranje regionalnih inicijativa odrzivog razvoja, razvoja
gastronomske ponude i moguénosti rekreativnih aktivnosti
baziranih na prirodnoj i kulturnoj bastini.

Doprinos ostvarenju
strateskog cilja

Doprinos ostvarenju sljedecih strateskih ciljeva iz PU destinacijom:
1. Razvoj novih sadrzaja uz kljucne atrakcije

Doprinos ostvarenju strateskih ciljeva hrvatskog turizma:
Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam; Prioritetno
podrucje: Razvoj posebnih oblika turizma i strukturirani razvoj
proizvoda, Stvaranje boljih uvjeta Zivota i rada.

Konkurentan i inovativan turizam; prioritetno podrucje: Poticanje
inovacija i digitalne transformacije turizma.

Otporan turizam; Prioritetno podrucje: Odgovor na promjene
trendova i potreba.

Nositelj projekta Sumarija Pe¢uh Lokacija Opcina Pitomaca
provedbe
Pocetak realizacije Trajanje  projekta | Zavrsetak Trajanje projekta 24
24 mjeseca realizacije mjeseca
Kljucne tocke | U pripremi

ostvarenja projekta

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta

2.200.000,00 eura

Izvori financiranja

INTERREG HU-HR, JU VPZ
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Potrebna Idejno rjeSenje izgradnje ograde i nadstreSnice, projekt
studijska/projektna | nadogradnje multimedije
dokumentacija
Projekt:

Preserving and restoring floodplain forest habitats along the Mura-Drava-
Danube rivers, akronim LIFE RESTORE for MDD

Opis projekta

Odrzavanje manifestacije Big Jump, kampova za mlade rendzZere,
provedba edukativnih aktivnosti.

Doprinos ostvarenju
strateskog cilja

Doprinos ostvarenju sljede¢ih strateskih cilieva iz PU
destinacijom:
1. Razvoj novih sadrzaja uz kljucne atrakcije

2. Razvoj turisticke interpretacije edukacijom i digitalizacijom

Doprinos ostvarenju strateskih ciljeva hrvatskog turizma:
Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam; Prioritetno
podrucje: Razvoj posebnih oblika turizma i strukturirani razvoj
proizvoda, Stvaranje boljih uvjeta Zivota i rada.

Konkurentan i inovativan turizam; Prioritetno podrucje: Poticanje
inovacija i digitalne transformacije turizma.

Otporan turizam; Prioritetno podrucje: Odgovor na promjene
trendova i potreba.

Nositelj projekta WWF AUSTRIA Lokacija Opcina Pitomaca
provedbe

Pocetak realizacije 1. 10. 2023. Zavrsetak 30. 9. 2028.
realizacije

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

Ocuvanje i obnova Sumskog kompleksa uz rijeke Muru, Dravu i
Dunav

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta

20.024.000,13 eura
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Izvori financiranja

EU sufinanciranje iz programa LIFE 2021. - 2027., FZOEU,
Viroviticko-podravska zupanija

Potrebna
studijska/projektna
dokumentacija

Ne.

Projekt:

FAROF - interpretacija kulturne bastine pitomackog kraja

Opis projekta

Rekonstrukcija i oprema stare zgrade Zupnog dvora s ciljem
interpretacije materijalne i nematerijalne kulturne bastine
pitomackog kraja. Uredenje Interpretacijskog centra sukladno
izradenoj muzeoloskoj koncepciji i izvedbenoj razradi
interpretacijskih sadrzaja i elemenata za postav u kojem ce
posjetitelji na moderan nacin doZivieti materijalnu i
nematerijalnu kulturnu bastinu pitomackog kraja.

Doprinos ostvarenju | Doprinos ostvarenju sljedeéih strateskih ciljeva iz PU

strateskog cilja

destinacijom:
1. Razvoj novih sadrzaja uz kljucne atrakcije
2. Razvoj turisticke interpretacije  edukacijom i
digitalizacijom

Doprinos ostvarenju strateskih ciljeva hrvatskog turizma:
Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam; Prioritetno
podruéje: Razvoj posebnih oblika turizma i strukturirani
razvoj proizvoda.

Konkurentan i inovativan turizam; Prioritetno podrucje:
Poticanje inovacija i digitalne transformacije turizma.

Otporan turizam; Prioritetno podrucje: Odgovor na promjene
trendova i potreba.

Nositelj projekta Opcina Pitomaca Lokacija Pitomaca
provedbe

Pocetak realizacije 2. 1. 2024. Zavrsetak Nakon 33
realizacije mjeseca

Kljucne tocke | Priprema studijske i projektno-tehnicke dokumentacije

ostvarenja projekta

Obnova i opremanje zgrade javne kulturne infrastrukture —
FAROF

Upravljanje projektom

Promidzba i vidljivost
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Ukupna procijenjena
vrijednost projekta 3.093.582,72 eura

Izvori financiranja Poziv ,,Obnova javne kulturne infrastrukture®

Potrebna Da.
studijska/projektna
dokumentacija

Projekt:

Izgradnja i opremanje podruénog objekta skole i dvorane OS Petra Preradoviéa
Pitomaca

Opis projekta Cilj je projektnog prijedloga osigurati infrastrukturne i materijalne
kapacitete za prelazak u jednu smjenu i provodenje cjelodnevne
nastave Sto se ostvaruje izgradnjom gradevine podru¢nog odjela
Osnovne Skole Petra Preradovica Pitomaca s ukupno 13 ucionica
kapaciteta 28 ucenika i prateCim sadrzajem te trodijelne Skolske
sportske dvorane i male dvorane. Ciljna su skupina svi ucenici
osnovnoskolskog programa koji ¢e pohadati Osnovnu Skolu Petra
Preradovica Pitomaca te koji ¢e biti obuhvaceni cjelodnevnom

nastavom.
Doprinos ostvarenju | Doprinos ostvarenju sljede¢ih strateskih ciljeva iz PU
strateskog cilja destinacijom:

1. Razvoj novih sadrzaja uz klju¢ne atrakcije
Doprinos ostvarenju strateskih ciljeva hrvatskog turizma:
Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam; Prioritetno
podrucje: Stvaranje boljih uvjeta Zivota i rada.
Konkurentan i inovativan turizam; Prioritetno podrucje: Poticanje
inovacija i digitalne transformacije turizma.
Otporan turizam; Prioritetno podrucje: Odgovor na promjene
trendova i potreba.

Nositelj projekta Viroviticko- Lokacija Opcina Pitomaca
podravska Zupanija | provedbe

Pocetak realizacije / Zavrsetak Nakon 39 mjeseci
realizacije
Kljucne tocke | Izrada projektno-tehnicke dokumentacije

ostvarenja projekta | Promidzba i vidljivost
Izgradnja novog Skolskog prostora Osnovne Skole Petra
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Preradovi¢a Pitomaca

Izgradnja dvorane podru¢nog objekta Osnovne Skole Petra
Preradovi¢a Pitomaca

Uredenje vanjskog prostora

Opremanije Skole i dvorane

Usluga stru¢nog nadzora i voditelja projekta

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta 12.906.679,54 eura

Izvori financiranja Izgradnja, rekonstrukcija i opremanje osnovnih skola za potrebe
jednosmjenskog rada i cjelodnevne nastave Grupa 1.

Potrebna Glavni projekt

studijska/projektna

dokumentacija

Projekt:

SRCE Pitomaca

Opis projekta Projektom SRCE Pitomaca izgradit ¢e infrastruktura aktivnog
turizma koja C¢e osigurati sportsko-rekreacijske sadrzaje
prvenstveno za mjeStane opcine Pitomaca i okolnih opcina i
Zupanija, a zatim i svih onih koji ¢e posjetiti podrucje navedene
opcine. Novoizgradena infrastruktura osigurat ¢e cetiri nova
radna mijesta i mogucnost provodenja osam razliCitih sportskih
aktivnosti uz bazenski kompleks. U sklopu sportsko-rekreacijskog
centra bit Ce i ugostiteljski objekt te odgovarajuéi sanitarni

cvorovi.
Doprinos ostvarenju | Doprinos ostvarenju sljedeéih strateskih ciljeva iz PU
strateskog cilja destinacijom:

1. Razvoj novih sadrzaja uz klju¢ne atrakcije
Realizacijom projekta doprinijet ¢e se ispunjenju sljedecih ciljeva i
prioriteta u sljedeéim strateSkim dokumentima na nacionalnoj
razini: Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do
2030. godine: Razvojni smjer 1. OdrZivo gospodarstvo i drustvo,
Razvojni smjer 3. Zelena i digitalna tranzicija, Razvojni smjer 4.
Ravnomjeran regionalni razvoj, Nacionalni plan oporavka i
otpornosti 2021. — 2026.: C1.2. Energetska tranzicija za odrzivo
gospodarstvo, C1.6. Razvoj odrzivog, inovativnog i otpornog
turizma, Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do
2030. godine (NN 13/2021): Razvojni smjer 2 — Jacanje
otpornosti na krize, Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030.
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godine: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeni turizam, Turizam
uz ocuvan okolis, prostor i klimu i Otporan turizam.

Nositelj projekta Opcina Pitomaca Lokacija Opcina Pitomaca
provedbe

Pocetak realizacije 1. 8. 2023. Zavrsetak Nakon 24 mjeseca
realizacije

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

e Izgradnja i opremanje sportsko-rekreacijskog centra

e Savjetodavne usluge u pripremi i provedbi projekta —
upravljanje projektom

e Promidzba i vidljivost projekta

e Aktivnost promocije i marketinga

e Izrada studijske i projektno-tehnicke dokumentacije

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta

6.606.219,72 eura

Izvori financiranja

Regionalna diversifikacija i specijalizacija hrvatskog turizma
ulaganjima u razvoj turistickih proizvoda visoke dodane
vrijednosti — GRUPA 2

Potrebna Projektni prijedlog ima spremnu i gotovu svu projektno-tehnicku
studijska/projektna | dokumentaciju (glavni projekt s popratnim dokumentima) i
dokumentacija ishodenu te pravomoénu gradevinsku dozvolu. Uz navedeno
ishodena je i Ocjena prihvatljivosti zahvata za ekolosku mrezu i
Misljenje o potrebi
provedbe postupka ocjene o potrebi procjene utjecaja zahvata na
okoliS. Pored toga, izradena je i dokumentacija o pripremi
turisticke infrastrukture za klimatske promjene.
Projekt:

PILOT-PROJEKT RAZVOJA ZELENE

INFRASTRUKTURE I/ILI KRUZNOG

GOSPODARENJA PROSTOROM I ZGRADAMA SIREG CENTRA NASELJA
PITOMACA U OPCINI PITOMACA

Opis projekta

Izgradit ¢e se i urediti Cetiri urbane tocke (Trg kralja
Tomislava —uredenje srediSnjeg trga naselja Pitomaca,
krajobrazno uredenje i opremanje urbanom opremom
parkiraliSta pored srediSnjeg trga i rotora kao prometnog
rjeSenja centra naselja Pitomaca), djecje igraliste u Ulici Petra
Zrinskog, veca grupa stabala u Ulici Stjepana Sulimanca i
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manja grupa stabala na krizanju Ulice Josipa J. Strossmayera
i Ulice Jurja Draskovica) i Cetiri urbana koridora (Ulica Josipa
J. Strossmayera, Ulica Ljudevita Gaja, Ulica Svetog Ivana
Nepomuka i Ulica Stjepana Sulimanca). Ukljucuje ugradnju
solarnih panela na Djecjem igraliStu u Ulici Petra Zrinskog sa
svrhom dobivanja elektricne energije iz

obnovljivih izvora, postavljanje pametnih klupa sa solarnim
panelom i izvodenje taktilnih crta vodenja i taktilna polja
upozorenja.

Doprinos ostvarenju
strateskog cilja

Doprinos ostvarenju sljedec¢ih strateskih ciljeva iz PU
destinacijom:

1. Razvoj novih sadrzaja uz kljuéne atrakcije

Doprinos ostvarenju strateskih ciljeva hrvatskog turizma:
Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam; Prioritetno
podrucje: Stvaranje boljih uvjeta Zivota i rada.

Turizam uz ocuvan okolis, prostor i klimu; Prioritetno
podrucje: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na prostor.
Otporan turizam; Prioritetno podrucje: Odgovor na promjene
trendova i potreba.

Nositelj projekta Opcina Pitomaca Lokacija Naselje
provedbe Pitomaca

Pocetak realizacije 6/2025. Zavrsetak 12/2026.
realizacije

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

Stvaranje prikladnih prostora za boravak na otvorenom
opremljenih  potrebnom  opremom te  krajobraznim
uredenjem. Nadalje, smanjenje toplinskog otoka Sto je
posebice izrazeno na podrucju Sireg naselja Pitomaca zbog
velikog prometovanja motornim vozilima. Krajobraznim
uredenjem, odnosno sadnjom drveca i grmova na podrucju
urbanih tocaka i koridora znacajno ¢e se smanijiti ucinak
toplinskog otoka.

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta

1.701.207,56 eura

Izvori financiranja

NPOO RH 2021. — 2026.

Potrebna
studijska/projektna
dokumentacija

Idejno rjeSenje razvoja zelene infrastrukture i/ili kruznog
gospodarenja prostorom i zgradama i Glavni projekt uredenja
Trga kralja Tomislava u Pitomaci
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Projekt:

SPORTSKA IGRALISTA na gradevnoj Cestici gradevine namijenjene odgoju i
obrazovanju (gradenje)

Opis projekta Projektom je predvidena izgradnja sportskih igralista i to: Sest
kruznih trkackih staza za rekreativno trcanje duljine 200
metara s povrSinom za utrku na 60 metara, kombinirano
igralisSte za rukomet, mali nogomet, koSarku i odbojku, dvije
staze za skok u dalj, dvije povrsSine za skok u vis i bacaliste
kugle. Ukupna povrsina igralista iznosit ¢e 4172,32 metra
kvadratna.

Doprinos ostvarenju

strateskog cilja

Nositelj projekta Viroviticko-podravska | Lokacija Pitomaca
Zupanija provedbe

Pocetak realizacije 2025. Zavrsetak 2029.

realizacije

Ukupna procijenjena

vrijednost projekta

Izvori financiranja

Potrebna Arhitektonski projekt (postoji)

studijska/projektna

dokumentacija

Projekt:

Prosirenje gospodarske zone Rakitka I — izgradnja ceste i infrastrukture — FAZA
2

Opis projekta Izvedba sustava odvodnje, DTK i vodoopskrbe, elektronicke
komunikacijske mreze, plinovod, ugradnja betonskih cestovnih
rubnjaka, asfaltiranje ceste, postavljanje javne rasvjete,
prometne signalizacije i pjeSackih prijelaza.

Doprinos  ostvarenju | Doprinos ostvarenju sljedec¢ih strateskih cilieva iz PU
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strateskog cilja

destinacijom:
1. Razvoj novih sadrzaja uz kljucne atrakcije

Doprinos ostvarenju strateskih ciljeva hrvatskog turizma:
Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam; Prioritetno
podrucje: Stvaranje boljih uvjeta Zivota i rada.

Turizam uz ocuvan okolis, prostor i klimu; Prioritetno podrudje:
Smanjenje negativnog utjecaja turizma na prostor.

Otporan turizam; Prioritetno podrucje: Odgovor na promjene
trendova i potreba.

Nositelj projekta Opcina Pitomaca Lokacija Naselje Kladare
provedbe

Pocetak realizacije 4/2025. Zavrsetak 6/2026.
realizacije

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

Izvodenje radova na preostalom dijelu gospodarske zone
Rakitka I nastavno na izvedene radove Faze 1, odnosno
izvodenje prometnice na sjevernom dijelu gospodarske zone
(250 m), kolektora sanitarne odvodnje, kolektora oborinske
odvodnje, dijela vodovodne mreZe, preostalog dijela strujne
mreze s postavljanjem stupova javne rasvjete te preostalog
dijela plinske mreze sa spojem na postojecu plinsku mrezu na
sjevernom dijelu zahvata i na izvedeni dio mreze u sklopu Faze
1 ¢ime se zatvara prsten plinske mreze.

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta

404.126,00 eura

Izvori financiranja

Opcinski proracun

Potrebna Glavni projekt (Mapa 1 — gradevinski, Mapa 2 — elektrotehnicki
studijska/projektna i Mapa 3 — strojarski)

dokumentacija

Projekt:

Rekonstrukcija nerazvrstanih cesta u naselju Pitomaca — dio gradevine: Ulica

Vladimira Nazora

Opis projekta

Obnova javne infrastrukture kako bi se osigurala veca
kvaliteta i sigurnost zivljenja na podrucju opcine
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Pitomaca.

Doprinos ostvarenju | Doprinos ostvarenju sljede¢ih strateskih ciljeva iz PU

strateskog cilja destinacijom:

1. Razvoj novih sadrzaja uz kljuéne atrakcije

Doprinos ostvarenju strateskih ciljeva hrvatskog turizma:
Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam; Prioritetno
podrudje: Stvaranje boljih uvjeta Zivota i rada.

Turizam uz ocuvan okolis, prostor i klimu; Prioritetno
podrucje: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na prostor.
Otporan turizam; Prioritetno podrucje: Odgovor na promjene
trendova i potreba.

Nositelj projekta Opcina Pitomaca Lokacija Naselje
provedbe Pitomaca

Pocetak realizacije 12/2024. Zavrsetak 6/2026.
realizacije

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

Rekonstrukcija nerazvrstane ceste u Ulici Vladimira Nazora
ukupne duzine 1555 m, odnosno obnova kolnika i prosirenje
na 6 metara, izrada nove pjeSacke staze Sirine 1,5 metara i
opremanje digitalnim i automatiziranim sustavima kako bi se
povecala sigurnost svih sudionika u prometu, a samim time i
kvaliteta Zivljenja za 4845 stanovnika naselja Pitomaca.

Ukupna procijenjena
vrijednost projekta

788.418,70 eura

Izvori financiranja

100 % prihvatljivih troskova iz Strateskog plana Zajednicke
poljoprivredne politike Republike Hrvatske 2023. — 2027.

Potrebna
studijska/projektna
dokumentacija

MAPA 1 (/1) — gradevinski projekt
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